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Turystyka winiarska w Kolumbii Brytyjskiej w Kanadzie

Streszczenie

Dynamiczny rozwoj turystyki winiarskiej, nazywanej rowniez enoturystyka, nastapit od dru-
giej potowy lat 90. XX wieku. Obecne badania i artykuty na temat enoturystyki sg ukierunko-
wane na motywy, miejsca turystéw zainteresowanych turystyka winiarska. Z perspektywy
produktu turystycznego, enoturystyka to popyt i podaz. To badanie form zachowan konsu-
menckich, turystéow bioracych udziat w wycieczkach oraz podrézujacych do regionéw winiar-
skich. Waznym aspektem turystyki winiarskiej jest sam komponent, czyli wino. Niewatpliwie
od zamierzchtych czaséw jest istotnym elementem kultury i rozwoju cywilizacji. Miato duzy
wptyw na zachowania danej spotecznosci, ale rowniez wytwarzaniu nowych form kultury,
w ktérych wino byto gtéwnym motywem przewodnim. Sa to miedzy innymi festiwale, wy-
darzenia czy biesiady o tematyce wina. Wino odgrywato ogromna role w tworzeniu relacji
miedzy cztonkami danej spotecznosci, ale takze jej podtrzymaniu. W niektérych kulturach
na $wiecie, wino wciaz jest jednym z wazniejszych jej elementow i cech charakterystycznych.
Nieodlaczna czescig enoturystyki jest sposéb wytwarzania wina, czyli proces jego produkcji.
Dlatego odnotowuje sie duze zainteresowanie wsérdd turystéw turystyki winiarskiej, odwie-
dzinami winnic i winiarni. Uczestnicy chetnie biorg udziat w prelekcjach i wyktadach prowa-
dzonych przez lokalnych przedsiebiorcéw, na temat produkcji wina.

Gléwnym motywem artykutu jest dynamiczny rozwdj turystyki winiarskiej w przestrzeni
turystycznej Vancouver. Do szczegotowych zatozen niniejszego opracowania nalezy charak-
terystyka turystyki i jej rozwoju w Kolumbii Brytyjskiej, ze szczegélnym uwzglednieniem
regionéw turystycznych, charakterystyka turystyki winiarskiej w Kolumbii Brytyjskiej, ze
szczegblnym uwzglednieniem podziatu na regiony zagospodarowania turystycznego.
Turystyka winiarska jest nieodtagcznym elementem wykreowanego produktu turystycznego.
Ponadto, trasa zawiera aspekty kulturowe, spoteczne oraz przyrodnicze. Trasa turystyczna
zawiera elementy enoturystyki, ktdre w znacznym stopniu nawiazuja do turystyki kulturo-
wej. W artykule zdefiniowano czym jest turystyka winiarska, oraz wyodrebniono jej rodzaje.
Nastepnie scharakteryzowano gtéwne motywy podrdzy turystoéw do region6w winiarskich.
Uwzgledniono réwniez wptyw turystyki winiarskiej na przestrzen miasta Vancouver oraz
wplyw branzy turystycznej na gospodarke regionalng. W dalszej kolejnosci zostal poruszo-
ny temat turystyki i ruchu turystycznego w Kolumbii Brytyjskiej. W ramach zobrazowania
natezenia ruchu turystycznego, dokonano takze analizy danych statystycznych dotyczacych
liczby turystéw z poszczegdlnych krajéw. Bez watpienia przemyst turystyczny jest jednym
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z najwiekszych gatezi gospodarki w Kolumbii Brytyjskiej. Prowincja jest zaliczana do naj-
bardziej popularnych wsréd podréznych destynacji turystycznych na zachodnim wybrzezu
Kanady.

Wine tourism in British Columbia, Canada

Abstract

The dynamic development of wine tourism, also known as enotourism, started in the sec-
ond half of the 1990s. Current research and articles on enotourism focus on the motives and
places of tourists interested in wine tourism.From the perspective of a tourism product, eno-
tourism is both supply and demand. It is a study of the forms of consumer behavior, tourists
taking part in excursions and traveling to wine regions. An important aspect of wine tour-
ism is the component itself, which is wine. Undoubtedly, it has been an important element
of culture and the development of civilization since ancient times. It had a great influence
on the behavior of a given community, but also on the creation of new forms of culture in
which wine was the main theme. These include festivals, events and feasts about wine. Wine
played a huge rolein creating relationships between members of a given community, but also
in maintaining it. In some cultures around the world, wine is still one of its most important
elements and characteristics. An inseparable part of enotourism is the method of producing
wine, i.e. the process of its production. That is why there is a lot of interest among tourists in
wine tourism, visits to vineyards and wineries. Participants are willing to take partin lectures
and lectures by local entrepreneurs on wine production.

The main theme of the article is the dynamic development of wine tourism in the tourist space
of Vancouver. The detailed assumptions of this study include the characteristics of tourism
and its development in British Columbia, with particular emphasis on tourist regions, and the
characteristics of wine tourism in British Columbia, with particular emphasis on the division
into tourist development regions.

Wine tourism is an inseparable element of the created tourism product. Moreover, the route
includes cultural, social and natural aspects. The tourist route contains elements of enotour-
ism that largely relate to cultural tourism. The article defines what wine tourism is and dis-
tinguishes its types. Then, the main motives for tourists’ travel to wine regions are character-
ized. The impact of wine tourism on the Vancouver city space and the impact of the tourism
industry on the regional economy were also taken into account. Next, the topic of tourism and
tourism in British Columbia was raised. As part of illustrating the intensity of tourist traffic,
the statistical data on the number of tourists was also analyzed from individual countries.
Undoubtedly, the tourism industry is one of the largest industries in British Columbia. The
province is one of the most popular travel destinations for travelers on the west coast of
Canada.
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Wprowadzenie

Od zarania dziejow wino odgrywato ogromna role w kulturze. Juz w starozytnosci
organizowane festiwale czy biesiady o charakterze hedonistycznym. Podczas ta-
kich zgromadzen czesto konsumowano wino. Oprécz elementéw rozrywkowych
i relaksacyjnych, wynikajgcych ze spozycia trunku, jest jeszcze aspekt symboliczny.
W kulturze jedzenie oraz picie ma warto$¢ spoteczng, ktdéra zbliza do siebie dang
spotecznosé. Dlatego od pokolen wino i jego produkcja zakorzenity sie w zyciu catej
cywilizacji.

Rozw6j turystyki winiarskiej nastapit dopiero w latach 90. XX wieku. Natomiast
badania nad oceng wptywu enoturystyki na ruch turystyczny, rozpoczeto na poczat-
ku XXI wieku. Jest to bez watpienia nowa forma turystyki. Postep w badaniach tego
zjawiska zapoczatkowal zwiekszenie zainteresowania wsrod turystdw enoturysty-
ka. Rosnaca popularnos¢ odbywania podrézy w celach degustacji win, umozliwita
lokalnym przedsiebiorcom rozwéj dziatalnos$ci. Enoturystyka to nie tylko kosztowa-
nie wina, ale rowniez szeroka oferta festiwali, pokazy oraz zwiedzanie winnic. Wcigz
powieksza sie oferte turystyczng pod katem enoturystyki, ze wzgledu na wzrastaja-
ca popularnos¢ wsréd podréznych.

Cel i zakres badan

Gléwnym celem artykutu byta charakterystyka turystyki winiarskiej w Kolumbii
Brytyjskiej, z czego finalng czescia jest propozycja trasy turystycznej w Vancouver.
Sformutowane cele osiggnieto poprzez analize zbioru materiatéw Zrédtowych, do
ktérych naleza: przewodniki, ksigzki, artykuty naukowe i popularnonaukowe, spra-
wozdania i raporty, foldery i broszury reklamowe oraz strony internetowe. Prze-
prowadzono réwniez kwerende biblioteczng z dziedziny turystyki miejskiej i eno-
turystyki. Zostaty takze zebrane i przeanalizowane dane statystyczne, ktoére dotycza
turystyki krajowej oraz miedzynarodowej w Kolumbii Brytyjskiej.

Wykreowana trasa turystyczna w centrum Vancouver jest kwintesencja naj-
bardziej atrakcyjnych obiektéw oraz miejsc na terenie miasta. Gtéwnym celem byto
wykreowanie gotowego produktu turystycznego. Jest to propozycja dla oséb chet-
nych odwiedzi¢ miasto Vancouver oraz najatrakcyjniejsze regiony Kolumbii Brytyj-
skiej. Zostaty wybrane atrakcje turystyczne, ktére sa wedtug autorki warte uwagi
i maja szczegblne znaczenie w historii miasta. To przede wszystkim obiekty i miej-
sca majace duzym wptyw na ruch turystyczny i atrakcyjnos¢ regionu. Nie bez po-
wodu Kolumbia Brytyjska jest jedna z najbardziej popularnych destynacjiturystycz-
nych w Kanadzie. Autorka podczas tworzenia trasy turystycznej scharakteryzowata
transport, czyli sposéb i czas poruszania sie miedzy punktami. Kolejnym etapem
byta charakterystyka bazy noclegowej i gastronomicznej. Wiekszo$¢ obiektéw noc-
legowych znajduje sie w centrum miasta, tak aby czas podrdzy byt jak najkrotszy.
W bazie gastronomicznej uwzgledniono najwyzej oceniane restauracje, browary
rzemie$lnicze i winnice, wsréd lokalnej spotecznosci.
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Charakterystyka turystyki w Kolumbii Brytyjskiej

Rozw6j i promocja przemystu turystycznego zostaty powszechnie uznana za czynni-
ki majace pozytywny wptyw na gospodarke, szczegélnie w regionach stabiej rozwi-
nietych. Pozwolito to na zapewnienie nowych miejsc pracy, dodatkowego dochodu
oraz wptyneto na ogdlny postep regionalny. Infrastruktura turystyczna przyciaga
nowe gatezie przemystu oraz korzysci niefinansowe, takie jak udogodnienia. Jest to
korzystne dla miejscowej spotecznosci, poniewaz nowo powstata baza turystyczna
stuzy nie tylko turystom, lecz takze mieszkaricom. Przemyst turystyczny pozwala
rowniez mieszkanncom poszerzy¢ punkt widzenia i doceni¢ inne kultury (Cooke,
1982). Zwazajac na wzrost masowe;j turystyki i czestotliwo$¢ podroézy do odlegtych
region6w, odnotowuje sie znaczne korzy$ci finansowe. Natomiast wazniejszym
aspektem sa szybko rosngce dowody na to, iz turystyka jest ogromnym czynnikiem
przemian spotecznych. Negatywny skutek udostepniania infrastruktury turystycz-
nej na kulture gospodarzy maja przede wszystkim wartosci, postawy i styl Zycia tu-
rystow (Cooke, 1982).

Turystyka jest w Kolumbii Brytyjskiej trzecig co do wielko$ci branza generujaca
dochody. Istnieje duzy potencjat dla jej dalszego rozwoju ze wzgledu na jako$¢ i r6z-
norodnos$¢ atrakcji naturalnych oraz stworzonych przez cztowieka. Wiele miejsc
szybko zyskuje miedzynarodowa renome, poprzez uprawianie aktywno$ci takich
jak narciarstwo zjazdowe i wedkarstwo sportowe. Na odczucia i doswiadczenie tu-
rystow w Kolumbii Brytyjskiej maja wplyw wyjatkowe otoczenie naturalne i histo-
ryczno-kulturalne. Przyktadem jest goraczka ztota z lat 60. XIX wieku oraz kultura
rdzennych Indian zachodniego wybrzeza (Cooke, 1982).

W ciggu ostatnich kilku lat odnotowano znaczny wzrost liczby turystéw i po-
wstajacych nowych przedsiebiorstw turystycznych w prowincji. Zatrudniono re-
kordowa liczbe pracownikéw w branzy turystycznej. Kolumbia Brytyjska to szybko
rozwijajacy sie region turystyczny w Kanadzie. Oprocz tego, ze turystka jest gtow-
nym motorem gospodarczym prowincji, to jest takze jedna z konkurencyjnych branz
w gospodarce swiatowej (Power Of Tourism Brochure, 2020). Turystyka wzmac-
nia postrzeganie Kolumbii Brytyjskiej na tle miedzynarodowym, majac pozytyw-
ny wplyw na inwestycje, handel, edukacje i imigracje. Poprawia takze jakos¢ zycia
mieszkancoéw prowincji, poprzez tworzenie nowych miejsc pracy i wydarzen, np.:
muzea i galerie, parki i obiekty rekreacyjne, festiwale, imprezy sportowe.

W 2018 roku branza turystyczna wygenerowata przychody w wysoko$ci ponad
20 miliardéw dolaréw, co oznacza wzrost o prawie 5% w stosunku do 2017 roku.
Przychéd z eksportu w 2018 roku wyniést prawie 7 miliardow dolaréw, odnotowu-
jac wzrost o ponad 8% od 2017 roku. W 2018 roku zarejestrowano 19 326 przedsie-
biorstw turystycznych, zatrudniajacych ponad 300 tysiecy pracownikéw. Wieksza
cze$¢ prowadzonych dziatalnosci gospodarczych to mate i Srednie przedsiebiorstwa
turystyczne. Ponad 40% tych przedsiebiorstw funkcjonuje w regionie Vancouver-
-Lower Mainland, w ktérym odnotowuje sie najwyzszy odsetek zatrudnienia. Staty-
stycznie turystyka zapewnita prace mniej wiecej 1 na 16 oséb zatrudnionych w Ko-
lumbii Brytyjskiej (Power Of Tourism Brochure, 2020).

Z danych statystycznych z 2019 roku wynika, Zze w sektorze turystycznym zo-
stato zatrudnionych prawie 2 miliony os6b w catym kraju (www.statcan.gc.ca).
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Nunavut 0,052
Terytoria Pélnocno-Zachodnie 0,082
Jukon 0,09
Kolumbia Brytyjska 12%
Alberta 0,106
Saskatchewan 0,095
Manitoba 0,092
Ontario 0,09
Quebec 0,095
Nowy Brunszwik 0,089
Nowa Szkocja 0,108
Wyspa Ksiecia Edwarda 0,102
Nowofunlandia i Labrador 0,089
Kanada 9,80%

Ryc. 1. Udziat miejsc pracy w branzy turystycznej w 2019 roku

Zrédto: Opracowanie wiasne autorki na podstawie www.statcan.gc.ca

W 2019 roku turystyka zapewniata 9,8% wszystkich miejsc pracy w catym kra-
ju. Natomiast Kolumbia Brytyjska posiada najwyzszy udzial miejsc pracy w sektorze

turystycznym - 12% (www.statcan.gc.ca).
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Ogébtem liczba os6b zatrudnionych w turystyce w 2019 roku wyniosta 309 305.
Ponad potowa zatrudnionych to kobiety. Najwiekszy udzial w zatrudnieniu biora
osoby miedzy 15-24 rokiem zycia. Mtodzi w sektorze turystycznym odgrywaja zna-
czacq role i stanowig prawie 30% zatrudnienia (www.statcan.gc.ca).

Ruch turystyczny w Kolumbii Brytyjskiej

Turystyka odgrywa kluczowa role w Kolumbii Brytyjskiej. Prowincja ta jest najwiek-
szym regionem pod wzgledem liczby turystdw, ale takze najchetniej wybieranym
regionem turystycznym na zachodzie. Do najpopularniejszych aktywnosci zwigza-
nych z turystyka naleza: sporty zimowe, wedréwki gérskie oraz rejsy wycieczkowe.
Ze wzgledu na preznie rozwijajgca sie branze turystyczng w prowincji wydzielono
sze$¢ regiondw turystycznych (www2.gov.bc.ca).

Vancouver, Coast and Mountains jest najchetniej odwiedzanym regionem w Ko-
lumbii Brytyjskiej. Jego powierzchnia wynosi 41 tysiecy kilometréw kwadratowych
(Regional Tourism Profile, 2017). Region dzieli sie na cztery rézne obszary. Kazdy
charakteryzuje sie odrebna scenerig i oferuje szeroki zakres aktywnos$ci. W Metro
Vancouver najcze$ciej wybieranymi aktywnog$ciami sg: golf, spltywy kajakowe, jazda
na nartach. Mighty Fraser Country to tereny dolin i kanionéw, w ktérych znajduja sie
$lady poszukiwaczy ztota z XIX wieku. Subregion charakteryzuje sie wieloma szla-
kami turystycznymi, goracymi zrédtami oraz najwieksza populacjg jesiotra na rze-
ce Fraser. Popularng aktywnoscia jest fowienie i wypuszczanie jesiotra, poniewaz
jest to gatunek chroniony (Vancouver, Coast & Mountains Travel Experience Guide,
2014). Tereny Sunshine Coast to 180 kilometréw dziewiczej linii brzegowej. Jest to
idealne miejsce dla os6b uprawiajgcych zeglarstwo. Jest to obszar z parkami mor-
skimi, dzikimi zatokami i naturg w matym stopniu przeksztatcong przez cztowieka.
Mozna sie tam dostaé promem, statkiem lub samolotem, bedac tatwo dostepnym dzi-
kim odcinkiem wybrzeza regionu Vancouver, Coast and Mountains. Subregion Sea to
Sky Highway to miejsce z wieloma jeziorami polodowcowymi o charakterystycznym
btekitnym kolorze. Latem mozna wybrac sie na wedrowke gorska, przejazdzke ro-
werem gorskim lub skorzystac z lekcji golfa. Natomiast zimg uprawia¢ narciarstwo,
snowboard lub wybraé przejazd tyrolka nad zasniezonym lasem (Vancouver, Coast
& Mountains Travel Experience Guide, 2014).

W 2018 roku Kolumbia Brytyjska zarejestrowata ponad 11 milionéw wizyt jed-
nodniowych, generujac przy tym 6,9 miliardéw dolaréw zysku. Najwieksze wpty-
wy finansowe otrzymaty restauracje - 12,2 miliony (Provincial Tourism Indicators
2018 Year in Review). Ilo$¢ pobytéw jednodniowych stanowita 49% i 52% docho-
du prowincji. Najliczniejsza grupa turystow stanowili mieszkancy prowincji - 48%.
Spoza granic prowincji najwiecej podréznych pochodzito: ze stanu Waszyngton -
9%, Alberty - 6%, Ontario - 5%, stanu Kalifornia - 4%. Region Vancouver, Coast and
Mountains odwiedzito ponad 9 milion6w osdb, generujgc przy tym 4,8 miliarda do-
laréw (Vancouver, Coast & Mountains Travel Experience Guide, 2014). Wizyty jedno-
dniowe stanowity 62% i 44% wydatkéw turystow w poréwnaniu do catej prowincji.
[lo$¢ wizyt turystéw zagranicznych stanowita 38% i 56% wygenerowanego przez
nich dochodu. Mieszkancy prowincji podrézujacy do Vancouver, Coast and Mounta-
ins $rednio zatrzymywali sie na 2,4 nocy, wydajac 107 dolaréw za noc. Inni podrdzni
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zatrzymywali sie na 5,1 nocy, wydajac przy tym 146 dolaréw za noc. Srednia dtugoéé
pobytu grup ze Stanéw Zjednoczonych wyniosta 3,2 nocy, przy wydatkach 171 do-
laréw za pobyt. Najwieksza grupa podréznych byli turysci miedzynarodowi, ktérych
$rednia pobytu wyniosta 14 nocy i ich wydatek wynidst 81 dolaréw za pobyt. Po-
nad potowe wszystkich noclegéw w regionie stanowit pobyt u rodziny i przyjaciot,
z wyjatkiem podroéznych ze Stanéw Zjednoczonych. Ich pobyt skupiat sie glownie w
hotelach. Wykorzystanie p6l kempingowych nie byto tak powszechne jak w innych
regionach turystycznych. Szczyt sezonu szacuje sie na miesigce letnie, zwlaszcza
wsréod turystow miedzynarodowych. Okres od pazdziernika do marca to sezon nar-
ciarski, ktory rowniez wptywa na ilo$¢ wizyt (Vancouver, Coast & Mountains Travel
Experience Guide, 2014). Wiekszos$¢ turystow najchetniej wybierata aktywnos$¢ na
Swiezym powietrzu, m.in.: spacer po plazy, wedréwki piesze, biwakowanie, odwie-
dzanie parkow narodowych lub prowincjonalnych. Niektére wydarzenia kulturalne,
odwiedzanie miejsc historycznych, muzedw i uczestniczenie w festiwalach (Vanco-
uver, Coast & Mountains Travel Experience Guide, 2014).

Tab. 1. Liczba turystéw i ich wydatki na cele turystyczne z 2014 roku

Ogotem Udziat regionalny
Region turystyczny Liczba turystow Wydatki Procentowy udziat Wydatki
(wszystkie przyjazdy) turystow
Vancouver, Coast 9225000 4812 306 USD 49% 52%
& Mountains
Vancouver Island 4 430 000 1767 065 USD 23% 19%
Thompson 3721000 1405 721 USD 20% 15%
Okanagan
Kootenay Rockies 2070 000 654 286 USD 11% 7%
Northern British 936 000 412 398 USD 5% 4%
Columbia
Cariboo Chilcotin 528 000 169 715 USD 3% 2%
Coast
Suma turystow 18 944 000 9221492 USD - -
w Kolumbii
Brytyjskiej

Zrédto: opracowanie wtasne autorki na podstawie www.bcstats.gov.bc.ca
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Tab. 2. Liczba turystdw przyjezdzajgcych do Kolumbii Brytyjskiej

Wyjazdy z noclegiem Liczba turystéw na rok 2018
Turysci krajowi 34 667
Turysci miedzynarodowi 6071 065
Turysci z USA 3879608
Turysci z Azji 1326458
Turysci z Europy 584 156
SUMA 11 895 954

Zrédto: opracowanie wiasne autorki na podstawie Provincial Tourism Indicators 2018 Year in Review

Kootenay Rockies zwane takze zapleczem gérskim prowincji, ma powierzchnie
58 tysiecy kilometréw kwadratowych. Region tworzy system dolin i pasm goérskich
takich jak: Purcell, Selkirks oraz Monashees. Wschodnig granice z Alberta wydzielaja
géry Canadian Rockies. Kootenay Rockies sktada sie z trzech okregéw regionalnych:
East Kootenay, Central Kootenay i Kootenay Boundary (A Profile of the Kootenay Re-
gion, 2012). Obszar ten jest odizolowany, poniewaz cechuje sie gorzystym uksztat-
towaniem terenu. Bogactwo przyrodnicze przyczynia sie do wzrostu gospodarki
opartej na zasobach naturalnych, m.in. le§nictwo, hydroenergetyka. Region charak-
teryzuje sie bogata historig geologiczna, gdzie znajduja sie duze poktady minera-
t6w. Posiada duzy potencjat pod wzgledem Zrdédet geotermalnych oraz wspinaczki
(A Profile of the Kootenay Region, 2012). Najwieksza atrakcja obszaru jest park na-
rodowy Kootenay, zlokalizowany okoto 20 kilometréw od granicy z Alberta. Krajo-
braz parku cechuje sie gtebokimi kanionami z kaskadami i Zrédtami geotermalnymi
(Miles, 2006). Najliczniejsza grupa turystow pochodzi z Alberty - 47%. To jedyny
region, w ktérym mieszkancy prowincji nie sa wiodaca grupa podréznych. W 2014
roku do Kootenay Rockies przyjechato ponad 2 miliony turystéw, generujac ponad
650 tysiecy dolaréw przychodu. Przyjezdni z catego kraju stanowili 81% odwie-
dzin, a turysci miedzynarodowi 19%. Srednia pobytu wszystkich przyjezdnych to
3,2 nocy i 98 dolarow wydatku za dobe. Podr6zujacy z prowincji $rednio zatrzymy-
wali sie na 2,4 nocy, wydajac 86 dolaréw za noc. Najdtuzszy okres pobytu przypada
na turystow miedzynarodowych, gdyz srednia wynosi 5,5. Najwiecej pieniedzy wy-
dali podré6zujacy ze Standw Zjednoczonych - 126 dolaréw (Kootenay Rockies Travel
Experience Guide, 2014).

Turystyka winiarska w regionie Greater Vancouver
Woezesne badania nad turystyka winiarska rozwinety sie w latach 90. Pierwsza kon-

ferencja dotyczaca tej formy turystyki odbyta sie w Australii. Dopiero w po6zniej-
szym okresie zaczeto docenia¢ wptyw enoturystyki na ruch turystyczny w danym
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kraju. Warto$¢ i wpltyw z turystyki winiarskiej sg udokumentowane w wielu krajach,
w tym Australii, Kanadzie, Chile czy Francji (Getz, Brown, 2006).

Turystyke winiarskg definiuje sie jako podréze w celu odwiedzenia winnic, fe-
stiwali o tematyce wina, pokazéw lub degustacji roznych odmian wina. Ta forma
turystyki obejmuje nie tylko winnice, ale wszystkie obszary gospodarki regionalnej
oraz obszary miejskie. To one generujg wieksza cze$¢ turystow zainteresowanych
ekoturystyka. Wino, jedzenie, turystyka czy sztuka stanowia tacznie podstawowe
elementy produktu turystyki winiarskiej. Zapewniaja turystom peten pakiet do-
$wiadczen zwigzanych z turystyka winiarska (Carlsen, 2004).

Enoturystyka to rodzaj turystyki, ktérej motywem przewodnim s3 wizyty
w winnicach oraz lokacjach, gdzie wino jest produkowane. Innym powodem wyjaz-
dow sa festiwale i targi, na ktérych turysta ma mozliwosci degustacji wina. Kon-
sumpcja, jak i produkcja wina dobywa sie na obszarach wiejskich. To nieodtgczny
element turystyki winiarskiej, ktory jest korzystny dla turystéw i przedsiebiorcow
(Giabinski, 2018). Istotnym aspektem enoturystyki jest rozwoéj agroturystyki na ob-
szarach o dogodnych warunkach uprawy winorosli. Turystyka winiarska to rowniez
zwigzek produkcji wina z historig regionu. Turysci chetnie poznaja historyczne ele-
menty przestrzeni turystycznej, na ktorej rozwija sie enoturystyka. Ponadto tury-
$ci uczestniczacy w takiej podrdzy, chetnie kupuja wina od lokalnych producentéw.
Tym samym wptywa to na lokalng oraz regionalng gospodarke. Ta forma turystyki
ma réwniez charakter edukacyjny. Wizyty w winnicach czesto s3 taczone z wyktada-
mi i spotkaniami z wtascicielami winnic (Glabinski, 2018).

W literaturze wyro6znia sie dwa typy czynnikéw motywujacych uczestnikéw tu-
rystyki winiarskiej do podrézy. Czynnik przyciagajace lub motywacje zewnetrzne,
przyciagaja turystéw do winnic i obejmuja ogdlna charakterystyke ich dziatalnosci.
Za przyktad mozna uznac: degustacje wina i jego zakup, zorganizowane wycieczki
grupowe, konsumowanie lokalnej kuchni w winnicy lub gospodach (Alebaki, lakovi-
dou, 2011). Czynniki napedzajace, zwane takze motywacjami wewnetrznymi, ktére
mobilizuja turyste do odwiedzenia winnicy to spotkania towarzyskie oraz z wtasci-
cielami winiarni, nauczenie o winie, relaks. Za kryterium celu wizyt uznaje sie dwa
typy uczestnikéw turystyki winiarskiej, sg to turysci wyspecjalizowani oraz turysta
ogo6lny. Pierwszy typ odnosi sie do 0s6b odwiedzajacych winnice i winiarnie, festi-
wale wina lub pokazy wina w celach rekreacyjnych. Drugi typ obejmuje tych, ktérzy
sa przede wszystkim zmotywowani do odwiedzenia regionu winiarskiego z innych
powodow (Alebaki, lakovidou, 2011). Wystepuje rowniez inny podziat, ktory klasy-
fikuje uczestnikéw enoturystyki na cztery odrebne grupy. Sa to: turysci zwani zawo-
dowcami, kulturowi, entuzjasci oraz okazjonalni. Pierwsza grupa dotyczy turystow,
ktdérzy zazwyczaj sa bardzo dobrze wyksztatceni i posiadaja wysokie dochody. Ich
gtéwnymi celami podrézy sa: zwiedzanie winnic, spotkania z osoba produkujaca
wino i che¢ poznania metod wytwarzania wina. Druga grupa nawigzuje do turystow,
ktorzy sa zainteresowani nie tylko wizyta w winnicach i degustacja wina, ale row-
niez kulturg wina. Oprocz zainteresowania historig i kulturg wyrobu trunku, to ,kul-
turowi” sg zainteresowani elementami kultury lokalnej i regionalnej. Trzecia grupa
to turysci, ktérzy pragna zdoby¢ wiedze na temat wina i jego produkcji. Turystéw
okazjonalnych nie interesuje wnikliwe zdobycie wiedzy o winie i sposobie wyrobu,
lecz tylko i wytacznie chec jego skosztowania (Alebaki, lakovidou, 2011).
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W ostatnim czasie gwattownie wzrosta zaréwno produkcja wina, jak i popu-
larno$¢ turystyki winiarskiej. Jest to szczegélnie zauwazalne na obszarach poza
tradycyjnymi regionami winiarskimi starego swiata. Zglobalizowang popularnos¢
enoturystyki mozna powigzac z rozpowszechniong turystyka kulturowa. Opér wo-
bec globalizacji zapewnit wazne miejsce dla lokalnej konsumpcji produktéw kultury,
takich jak wino (Carmichael, Senese, 2012). Regiony winiarskie zapewniajg dosko-
nata marke miejsca docelowego, poprzez regionalne oznaczenia nazw i regionu. Od
dawna produkcja wina stanowita wazny element $wiatowej gospodarki kulturowe;j.
Konsumpcja wina czy do$wiadczenie ,winiarskiego” stylu zycia doprowadzity do
ekspansji przemystu winiarskiego poza tradycyjny europejski Swiat wina. Utworze-
nie i prawnie okres$lone nazwy region6w o chronionym oznaczeniu geograficznym,
doprowadzito do zwiekszenia atrakcyjnosci ,brandingu” regionéw. Przyczynito sie
to do zwiekszenia ilo$ci zaktadow winiarskich w wielu cze$ciach $wiata. Najwiekszy
rozrost zostat zarejestrowany w wiejskim krajobrazie Ameryki P6tnocnej. Obecnie
istnieje ponad 100 Amerykanskich Obszaréw Uprawy Winoro$li - American Viticul-
tural Areas wino (Carmichael, Senese, 2012). W 2020 roku byto ponad 10 tysiecy
winnic, z czego najwiecej w stanie Kalifornia (www.statista.com). Natomiast w Ka-
nadzie w 2019 roku byto ponad 740 licencjonowanych przedsiebiorstw (www.ic.gc.
ca). Atrakcyjno$c¢ regionéw winiarskich w Kanadzie jest oparta na réznorodnosci
miejsc, w ktorych elementy naturalne i kulturowe odgrywaja istotng role. Dlatego
kazdy region jest w szczegdlny sposob oznakowany, nadana zostata mu marka (Car-
michael, Senese, 2012).

Regiony winiarskie w Kolumbii Brytyjskiej

Preznie rozwijajacy sie przemyst winiarski w Kolumbii Brytyjskiej przyciaga wie-
lu winiarzy z catego $wiata. Kazdy z wyszkolonych profesjonalistéw wnidst wtasna
wiedze oraz pomysty, ktére pomagaja uksztattowac unikatowy styl i tozsamos¢ re-
gion6éw winiarskich (British Columbia Wine Institute 2019 Annual Report). Dlatego
wyodrebniono dziewie¢ regionéw winiarskich w Kolumbii Brytyjskiej. Wszystkie
obszary upraw winorosli znajduja sie w potudniowej czesci prowincji. Powodem
takiego rozmieszczenia sg warunki srodowiskowe. Jest to zwigzane z cieptym i fa-
godnym klimatem, odmiennym anizeli panujgca w péinocnej czesci prowincji strefa
umiarkowana chtodna (www.winebc.com).

Region wyspy Vancouver charakteryzuje sie piecioma odmianami szczepow
winorosli, z czego dwie to odmiany czerwonego wina, a trzy biatego. Produkcja
wina rozpoczeta sie we wczesnych latach 20. XX wieku. Na poczatku produkowane
byty wina z boréwek przez przedsiebiorstwo Growers Wine Company (www.wi-
nebc.com). Pierwszg winnice otwarto w 1992 roku, a jej nazwa to Zanatta Winery.
Obecnie istnieje ponad 430 obszaréw plantacji winoro$li oraz 32 licencjonowane
winnice. Obszar cechuje sie wyjatkowym nadmorskim $rodowiskiem, ze wzgledu
na blisko$¢ Oceanu Spokojnego. Zostat rowniez wyodrebniony subregion Cowichan
Valley. Znajduje sie tam najwiecej winnic, poniewaz obszar jest otoczony przez gory.
Pasmo gorskie stanowi bariere przed burzami znad oceanu. Subregion cechuje sie
takze dtugim sezonem wegetacyjnym z niskim ryzykiem mrozu (www.winebc.com).
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Ryc. 3. Regiony winiarskie w Kolumbii Brytyjskiej

Zrédto: www.winebc.com

Region Gulf Islands znajduje sie na obszarze zatoki Strait of Georgia, ktora od-
dziela wyspe Vancouver od ladu. Obszar charakteryzuje sie tagodnym klimatem,
ktdry sprzyja uprawie winorosli. Natomiast najwieksza trudno$¢ w uprawie sprawia
niedobdr wody oraz susze w okresie letnim (www.winebc.com). Do uprawy wyko-
rzystuje sie dwie odmiany ciemnych i jasnych winogron. W regionie jest 12 winnic,
z czego 7 to licencjonowane winiarnie. Wina sa produkowane na wyspach takich
jak: Saturna, Salt Spring, Pender, Quadra, Hornby, Denman oraz Gabriola. Pierwsza
winnica powstata w 1995 roku na wyspie Saturna. Wyspy sa tatwo dostepne dla
turystow, poniewaz sa potgczone za pomoca sieci proméw i samolotéw wodnych.
W ramach zwiekszenia atrakcyjnos$ci regionu organizowane sg targi rolne i gastro-
nomiczne promujace lokalng kuchnie (www.winebc.com).

Region doliny Fraser Valley obejmuje swym zasiegiem obszar Greater Vanco-
uver. W sktad tego obszaru zalicza sie dystrykty, takie jak: miasto Vancouver, Sur-
rey, Delta, Langley, Richmond, New Westminster, Abbotsford i Aldergrove. Klimat
jest tagodny z niskim ryzykiem wystepowania mrozdéw, a gleby zawieraja duzg ilo$¢
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czasteczek organicznych. Podtoze jest idealne pod uprawe winorosdli, jak i rolnic-
twa. Fraser Valley generuje ponad potowe rocznych dochodéw z rolnictwa, na tle
catej prowincji (www.winebc.com). Do uprawy wykorzystuje sie trzy odmiany bia-
tych winogron i jedna ciemnych. W regionie istnieje 25 licencjonowanych winnic,
z czego pierwsza powstata w 1991 roku. Cecha charakterystyczna regionu jest wy-
soka jako$¢ recznie robionych win. Najpopularniejsze wina to: owocowe, musuja-
ce, likierowe czy zwane takze wzmacnianymi. Fraser Valley jest idealnym miejscem
wypadowym na jednodniowe wycieczki, poniewaz jest potozony blisko najwiekszej
aglomeracji miejskiej w prowincji. Dla turystéw jest to okazja do poszerzenia i zr6z-
nicowania swojej wycieczki w mie$cie, a dla mieszkanncow do odpoczynku. W ofer-
cie niektdrych winnic znajduje sie mozliwos$¢ degustacji lokalnej kuchni na farmach
(www.winebc.com).

Region Similkameen Valley to dziewiczy obszar, ktéry jest otoczony gérami.
Uznawany jest za ekologiczng stolice Kanady, poniewaz stynie z matych gospodarstw
i przedsiebiorstw wytwarzajacych wino. Znane s3 one z wysokiej jakos$ci produko-
wanej zywnosci oraz nagradzanych win (www.winebc.com). Pod uprawe wykorzy-
stuje sie trzy odmiany ciemnych winogron oraz dwie odmiany biatych. W dolinie
wystepuja silne wiatry, ktére chronig winnice przed szkodnikami i chorobami ro-
$lin. Daje to idealne warunki do ekologicznego rolnictwa. Natomiast otaczajace re-
gion gory, odbijaja Swiatto stoneczne wytwarzajac ciepto, ktore na dtugo pozostaje
w dolinie. Klimat jest suchy, poniewaz wystepujgce wiatry zmniejszaja wilgotnos¢
powietrza oraz gleb. Wiatr zmniejsza ryzyko powstania ples$ni, co powoduje reduk-
cje opryskiwania szczepow. W regionie znajduje sie 15 licencjonowanych winnic,
pierwsza powstata w 1984 roku (www.winebc.com).

Okanagan Valley jest najwiekszym pod wzgledem produkcji wina regionem
w Kolumbii Brytyjskiej. Ponad 88% przemystu winiarskiego prowincji znajduje sie
na tym obszarze (Cartier, 2014). Obszar dzieli sie na cztery oficjalne subregiony:
Okanagan Falls, Golden Mile Bench, Skaha Benach oraz Naramata Benach (www.
winebc.com). Kazdy z subregionéw wyrdznia sie odrebnym klimatem i warunkami
glebowymi. Dolina stynie z najliczniejszych odmian winorosli, gdyz kultywuje sie az
pie¢ odmian ciemnych i biatych szczepéw winogron. Klimat w Okanagan Valley jest
szczegdlny, ze wzgledu na temperature w ciggu dnia, ktéra moze doj$¢ do 40 stopni
Celsjusza. Natomiast noce sg chtodne, co umozliwia winorosli zachowanie kwaso-
wosci. To cecha charakterystyczna win produkowanych w Kolumbii Brytyjskiej. Ce-
cha charakterystyczng regionu sa rodzinne winnice butikowe, ale takze Swiatowej
klasy. Obecnie znajduje sie 185 licencjonowanych winnic. Winnica Calona powstata
jako pierwsza w 1932 roku. Winiarnie posiadaja bogata tradycje i charakter, stam-
tad pochodzi najwieksza ilo§¢ nagrodzonych winiarni w miedzynarodowych kon-
kursach (www.winebc.com).

Region Kootenays jest zlokalizowany w potudniowo-wschodniej cze$ci prowin-
cji. Jest to obszar charakteryzujacy sie licznym wystepowaniem rzek, jezior, 13k al-
pejskich, wodospadéw oraz goracych zrédet (www.winebc.com). Bliskie potozenie
gér umozliwia obserwacje o$niezonych szczytow. Kootenays jest jednym z najmtod-
szych regionéw winiarskim, pomimo tego, iz rolnictwo jest kultywowane od kilku
dekad. W regionie najczesciej sadzi sie dwie odmiany ciemnych oraz biatych wino-
gron. Istnieje 6 licencjonowanych winnic, z czego pierwsza powstata w 2001 roku.
Atrakcyjno$¢ obszaru zwieksza jedno z najwiekszych jezior w prowincji - Kootenay
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Lake. Jezioro jest dtugie, waskie i gtebokie, przypominajace fiord. Tury$ci mogg na
jeziorze poptywac kajakami, co jest dla nich dodatkowa atrakcja (www.winebc.com).

Lillooet jest jednym z najstarszych miast w Kolumbii Brytyjskiej. Znajduje sie
na potudniowej granicy regionu Cariboo Chilcotin. Klimat jest zbliZony do tego, kto-
ry panuje w Okanagan Valley. Warunki klimatyczne cechuja sie dtugim, goracym i su-
chym latem. Noca temperatura jest stosunkowo niska, co wptywa na wysoki poziom
kwasowosci (www.winebc.com). W celu uprawy winorosli wykorzystuje sie trzy
odmiany biatych i dwie ciemnych winogron. Przemyst winiarski w Lillooet zostat
zapoczatkowany w 2004 roku, w ktérym to zasadzono pierwsze szczepy winorosli.
Dopiero w 2011 roku powstata pierwsza winnica - Fort Berens. Obecnie funkcjonu-
ja dwie licencjonowane winnice (www.winebc.com).

Thompson Valley to region upraw winorosli w chtodnym klimacie. PotoZony
w obrebie Gor Nadbrzeznych oraz rzeki Thompson (www.winebc.com). Skutkiem
takiego uksztattowania terenu jest powstanie stepéw oraz zréznicowanego mikro-
klimatu. Dlatego pod uprawe wykorzystuje sie dwie odmiany ciemnych i jasnych wi-
nogron. Thompson Valley zostato najp6zniej uznane za region winiarski w Kolumbii
Brytyjskiej. Miato to miejsce w 2018 roku i zostato przyznane przez British Colum-
bia Wine Institute. Aktualnie w dolinie funkcjonuja cztery licencjonowane winnice.
Natomiast Harpers Trail to pierwsza winiarnia, ktéra zostata otwarta w 2012 roku
(www.winebc.com).

Shuswap to region, ktdry jest jednym z najbardziej wysunietych na p6inoc ob-
szarow winiarskich w Ameryce Péinocnej (www.winebc.com). Shuswap cechuje sie
wysokim stopniem rocznych opadéw atmosferycznych, dlatego potrzeba nawadnia-
nia jest minimalna. Wina sg produkowane przewaznie z biatych winogron przysto-
sowanych do uprawy w chtodnym klimacie. Odmian szczepéw biatych winogron sa
cztery, a ciemnych tylko jedna. Przemyst winiarski w Shuswap funkcjonuje od 1997
roku, kiedy to powstata pierwsza winnica - Larch Hills Winery. Obecnie na terenie
Shuswap istnieje 10 autoryzowanych winnic (www.winebc.com).

Propozycja trasy turystycznej z uwzglednieniem winnic i browaréw
rzemiesiniczych

W niniejszym artykule autorka pragnie przedstawi¢ trase turystyczng w centrum
Vancouver. Gtéwnym celem byto wykreowanie gotowego produktu turystycznego.
Jest to propozycja dla oséb chetnych odwiedzi¢ miasto Vancouver oraz najatrakcyj-
niejsze regiony Kolumbii Brytyjskiej. Zwrécono uwage na winnice i browary, ktére
umozliwiajg skosztowanie lokalnych trunkéw. Lokale szczycg sie duza popularno-
$cig, ze wzgledu na produkcje regionalnego wina i piwa. Dlatego trasa takze zawiera
w swej ofercie mozliwo$¢ wziecia udziatu w wycieczkach po centrum, ukierunkowa-
nych na testowanie i kosztowanie win, piw oraz lokalnych przysmakow.

Zalezno$¢ jaka mozna dostrzec to fakt, iz przewazajaca cze$¢ restauracji znaj-
duje sie w bliskiej odlegtosci od centrum. Dokonano takiego wyboru, aby odwiedza-
jacy mieli czas na skosztowanie lokalnych przysmakoéow. Kazdy z uczestnikow wy-
cieczki moze modyfikowac plan i kolejno$¢ atrakcji turystycznych na trasie. Kwestie
wyzywienia i zakwaterowania zaleza od preferencji i wysokosci budzetu turysty.
Dlatego rozwazono szereg propozycji oraz zakres cenowy dla poszczegélnych ustug.
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Natomiast autorce najbardziej zalezato na uwzglednieniu charakterystycznych dla
miasta miejsc oraz lokali. Kolejnym istotnym aspektem byto wziecie pod uwage opi-
nii oséb, ktére skorzystaty z winnicy czy browaru.

Ryc. 5. Wybrane winnice i browary

Browary rzemiesInicze i winnice

Vancouver Urban Winery (winnica) 4,5
Andina Brewing Company (browar) 4,3
Brewhall (restauracja i browar) 4,1
Lulu Island Winery (winnica) 39
R&B Ale & Pizza House (restauracja i browar) 4,4
Red Truck Beer Company (browar) 43
Paradise Ranch Wines Corp (winnica) 5,0
La Fabrique St-George (winnica) 4,2
California Cult Classics (winnica) 5,0
Wine Kitz (winnica) 4,8

Zrédto: opracowanie wtasne autorki.

Jedna z najlepiej ocenianych winiarni jest Vancouver Urban Winery. To maty lo-
kal w centrum miasta, ktory oferuje recznie robione wina. W ich produkcji wykorzy-
stuje sie w stu procentach szczepy winorosli pochodzacych z Kolumbii Brytyjskie;j.
W menu znajduje sie 36 win dojrzewajacych w beczkach oraz dania z lokalnych pro-
duktéw (www.vancouverurbanwinery.com).

Najwyzej oceniang winnica jest California Cult Classics. W ofercie znajdujg sie
wina produkowane z najrzadszych gatunkéw winorosli z regionu Napa Valley. Cali-
fornia Cult Classic to takze licencjonowany klub dla koneseréw i mito$nikéw wina.
Kazdy z cztonkéw jest odpowiedzialny za konkretng ilo§¢ wytwarzanego wina bu-
telkowanego. Do produkcji wykorzystuja winoro$l z Napa Valley. W winnicy oprocz
degustacji wina sg organizowane wycieczki edukacyjne oraz zwiedzanie renomowa-
nych winiarni (www.californiacultclassics.com).

Do najlepszych browarni w miesScie nalezy R&B Ale & Pizza House. W obiek-
cie oferowane sg rowniez ustugi gastronomiczne. Lokal znajduje sie w historycznej
dzielnicy Brewery Creek, we wschodniej czesci Vancouver (www.randbbrewing.
com). Od 1997 roku warzone jest recznie robione piwa typu ,Ale”, z wysoka zawar-
toscig drozdzy oraz jasne. Do specjaléw browaru naleza piwa, takie jak Vancouver
Special IPA American oraz Hipster Haze IPA New England. Nazwa pierwszego piwa
nawigzuje do architektury doméw ze wschodniej czes$ci Vanocuver, ktére budowano
w latach 1965-1985. Nutami smakowymi piwa jest Zywica, pomararicza oraz guja-
wa. W 2017 roku zostato nagrodzone na BC Beer Awards, za najlepsze piwo w ka-
tegorii North American IPA. Hipster Haze IPA to piwo o tagodnym smaku, z nutami
ananasa, mandarynki i papai. Do produkcji wykorzystuje sie chmiel z regionu New
England, w Stanach Zjednoczonych (www.randbbrewing.com).
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Ryc. 4. Lokalizacja winnic i browaréw rzemieslniczych w przestrzeni Vancouver

Zrédto: opracowanie wtasne autorki.



Turystyka winiarska w Kolumbii Brytyjskiej w Kanadzie [155]

Whioski i podsumowanie

W artykule scharakteryzowano trase turystyczng, ktéra stanowi gotowy produkt
turystyczny, stworzony pod katem turystyki miejskiej i winiarskiej. Odzwierciedla
ona charakter miasta Vancouver, z uwzglednieniem najistotniejszych atrakcji tu-
rystycznych. Wraz ze wzrostem populacji w metropoliach, zwieksza sie potrzeba
odpoczynku. Konsekwencja tego zjawiska jest zwiekszony ruch turystyczny. Dla-
tego na przestrzeni lat rozwineto sie wiele form turystyki, w tym miejska oraz
enoturystyka.

Turystyka winiarska to podréze, ktorych gtéwnymi motywem jest m.in. odwie-
dzanie winnic, degustacja wina, branie udziatu w festiwalach i pokazach o tematyce
wina. Oprdcz elementéw rozrywkowych, enoturystyka ma réwniez aspekt eduka-
cyjny. Przyktadem moze by¢ organizowanie wyktaddw, w celu przedstawienia tury-
stom etapow produkcji wina. Niewatpliwie turystyka winiarska ma duzy wptyw na
gospodarke regionalng i lokalna. Wraz z postepem enoturystyki, zaczeta sie rozwijaé
agroturystyka. W tej formie turystyki wyréznia sie tzw. krajobraz winny. Posiada
on trzy najwazniejsze elementy, a sg to: winnice, dziatalno$¢ zwigzana z produkcja
wina i winiarnie, gdzie dane wino jest wytwarzane. Obecnie twierdzi sie, Ze enotu-
rystyka jest na tyle zglobalizowana, ze jest porownywana do turystyki kulturowe;j.
Coraz czesciej podrdzni wybieraja za swdj cel regiony winiarskie. Z pewnos$cig ma
na to wptyw promocja i marketing danych region6w oraz powstajace organizacje
na poziomie lokalnym i regionalnym. W Kolumbii Brytyjskiej istotnym elementem
promoc;ji jest wspotpraca miedzy wtascicielami winnic i winiarni. Tworzac jedna
wspo6lng marke, ktdra jest rozpoznawalna na catym $wiecie.

Podstawowym elementem wykreowanej trasy turystycznej jest zagospodaro-
wanie turystyczne. W ofercie uwzgledniono obiekty o charakterze kulturowym, jak
i przyrodniczym. Pomimo tego, Ze trasa ukierunkowana jest na turystyke miejska
i winiarska, turysta ma okazje nacieszy¢ sie atrakcjami przyrodniczymi w poblizu
centrum Vancouver.

Z analizy wykreowanej trasy turystycznej, mozna wywnioskowa¢, iz dany pro-
dukt turystyczny nie musi by¢ nastawiony tylko i wytacznie na jeden rodzaj turysty-
ki. W ofercie znajdujg sie obiekty w centrum miasta, ale réwniez wycieczki dodatko-
we, takie jak obserwowanie wielorybow. Istotnym elementem w wyznaczeniu trasy
i wyborze obiektow turystycznych, byta jej r6znorodnos¢. Dlatego powstaty produkt
ma charakter uniwersalny, tak aby turysta znalazt dla siebie najbardziej interesujg-
ce miejsca. Cato$¢ przybiera format przewodnika turystycznego, ktéry zawiera ele-
menty turystyki miejskiej, enoturystyki oraz turystyki przyrodniczej.

Powstata trasa turystyczna zostata podzielona na kilka segmentéw zagospo-
darowania turystycznego. Najistotniejsza kwestig byto wyodrebnienie atrakcji tu-
rystycznych i ich charakterystyka, nastepnie opis bazy noclegowej, gastronomicz-
nej oraz transportu. Zostaty zawarte najwazniejsze informacje dotyczace gtéwnych
aspektow trasy turystycznej oraz szczegétowe mapy z lokalizacjg poszczegélnych
zabytkow i elementéw zagospodarowania turystycznego.
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