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Streszczenie

Okreslenie preferencji turystycznych kibicow pomoze lepiej dopasowac oferte miast orga-
nizatorskich zawodéw sportowych. W niniejszej pracy autor skupia sie na kibicach zuzlo-
wych. Kibice to osoby, ktore sa bardzo mocno przywiazane do swoich barw narodowych
lub klubowych. Sport w zyciu kibica moze wptywaé¢ na jego wybory zwigzane z zyciem
codziennym lub dotyczace organizacji wyjazdu turystycznego. Celem niniejszego artyku-
tu byto okreslenie preferencji turystycznych kibicow zuzlowych. Preferencje turystyczne
zostaty ocenione na podstawie przeprowadzonych ankiet internetowych. Zebrane dane
zostaty przeanalizowane metoda statystyki opisowej. Przeprowadzone badania sg pierw-
szymi badaniami na grupie kibicéw zuzlowych. Intencja autora niniejszego artykutu byto
okreslenie wyboréw dokonywanych przez badane osoby. Sport zuzlowy w Polsce jest jedna
z najbardziej popularnych dyscyplin sportowych. Respondenci wskazali, Ze najczestszym
motywem ich wyjazdéw turystycznych jest turystyka wypoczynkowa. Kibice wskaza-
li w swoich odpowiedziach w ankiecie, Ze podczas wyjazdu na miedzynarodowe zawody
sportowe poza samym uczestnictwem w zawodach réwniez zwiedzaja miasta, w ktérych
odbywaja sie zawody sportowe. Podczas planowania swoich urlopéw respondenci wska-
zali, Ze kieruja sie wyborem miejsca odpoczynku gdzie dobywaja sie zawody Zuzlowe.
Fanoturystyka staje sie coraz bardziej popularna, co powoduje wieksze zainteresowanie
badaczami podanym tematem. Przeprowadzone badania autor uznaje za wstep do dalszych
badan i analiz wéréd kibicéw sportowych.

Tourist preferences of speedway fans in Poland

Abstract

Identifying the tourist preferences of sports fans will help to adjust the offered services of
cities that are organising sports competitions. In this paper, the author focuses on speedway
fans. Sports fans are people who are very attached to their national or club colours. Sport in
a fan’s life can influence their choices in daily life or when they are organising a tourist trip.
The point of this article was to determinate tourist preferences of speedway’s fans. Tourist
preferences were evaluated on the basis of online surveys. Accumulated data was analysed by
descriptive statistic. This research is the first one ever to be conducted on a group of speed-
way fans. The intention of the author of this article was to determine the choices made by the
examined persons. Speedway sport in Poland is one of the most popular sports disciplines.
Respondents indicated that the most frequent motive for their tourist trips is leisure tourism.
Fans indicated in their replies to the questionnaire that when they go to an international
sports competition, in addition to the competition itself, they also visit the cities where the
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competition takes place. When it comes to planning their holidays, the respondents indicated
that they were guided by the choice of a holiday spot where the speedway competitions take
place. Fan-tourism is becoming more and more popular, which is why researchers are more
interested in this subject. The conducted research is considered to be the first step in further
research and analysis among sports fans.
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Woprowadzenie

Wyscigi motocyklowe sa rozgrywane na torze w ksztatcie owalu, na ktérym zawod-
nicy $cigaja sie ze startu wspolnego przez cztery okrazenia w strone przeciwna
niz ruch wskazéwek zegaréw. W Polsce wys$cigi motocyklowe w takiej formule na-
zywane s3g zuzlem. Nazwa zostala zaczerpnieta od materiatu, z jakiego wczesniej
byty wykonane tory. Sport zuzlowy jest jedng z najbardziej popularnych dyscyplin
sportowych w Polsce. W 2018 roku na trzech poziomach rozgrywkowych wystepuja
tacznie 23 zespoty. W Ekstralidze Zuzlowej jezdzi obecnie 8 druzyn, 1 liga sktada sie
réwniez z 8 zespotdw, natomiast w 2 lidze wystepuje 7 druzyn. Patrzac na mape,
mozna zaobserwowac, ze sport zuzlowy popularny jest gtéwnie w zachodniej oraz
w potudniowej czesci naszego kraju (Ryc. 1).

Ciekawostka jest fakt, ze w 1 lidze jezdzi réwniez klub Lokomotiv Daugavpils
z Lotwy. W latach ubiegtych w 1, jak i w 2 lidze jezdzity rowniez druzyny z Wegier
lub z Ukrainy, gdyz w tych krajach nie byto profesjonalnej ligi zuzlowej. Wedtug sta-
tystyk $rednio jeden mecz zuzlowy na stadionach PGE Ekstraligi w 2017 roku ogla-
dato 9653 widzow (Gatezewski, 2017a). Porownujgc podana Srednig kibicow do pit-
ki noznej, okazuje sie, zZe stadiony zuzlowe byty chetniej uczeszczane przez kibicéw,
poniewaz $rednia ogladalno$¢ meczu Ekstraklasy w sezonie 2017/2018 wyniosta
9375 widzéw(Gatezewski, 2017b). Srednia pojemnos¢ stadionu zuzlowego w PGE
Ekstralidze w 2017 roku wynosi 13500 widzdéw, co przektada sie na zapelnienie sta-
dionu w wysoko$ci prawie 72%. Lacznie mecze zuzlowe w 2017 roku w PGE Ekstra-
lidze obejrzato ponad 600 tys. widzéw.

Celem niniejszego artykutu jest okreslenie na podstawie przeprowadzonych
badan preferencji turystycznych kibicéw zuzlowych w Polsce. Preferencje sa jed-
nym z podstawowych poje¢ w teorii mikroekonomii. W szczegélny sposob trzeba
spojrzec na preferencje konsumenta, ktére odzwierciedlajg i formalizuja gusty kon-
sumenta zaleznych od zadowolenia, satysfakcji, szczeScia lub uzytecznosci, jakie mu
zapewniaja. Preferencje pozwalaja dokonywaé okre$lonych wyboréw (Kreps, 1990).



[132] Piotr Kondraciuk

Uprawianie biernej turystyki sportowej poprzez kibicowanie druzynie nie wymaga
specjalnych predyspozycji, poza osobistym zainteresowaniem lub przynaleznoscia
do spotecznosci kibicow (Kruczek, 2016). W artykutach angielskojezycznych bada-
cze, ktorzy zajmuja sie turystyka sportowa wyrozniajg w jej granicach cztery katego-
rie, tj. turystyke zawierajaca elementy sportu, turystyke z uczestnictwem w sporcie,
wyjazdy w celach treningowych oraz wyjazdy na wydarzenia sportowe (Weed, Bull,
2004). Przeglad literatury dat dowody, Ze obszar badawczy jest nowy. Wir6d wy-
stepujacej literatury mozna wyodrebni¢ kilka obieranych kierunkéw badan. Wazna
grupa artykutéw naukowych stanowig artykuty o podej$ciu konceptualistycznym,
tzn. okreslajace teoretyczne ramy turystyki sportowej (Gammon, Robinson, 2003,
Standeven, de Knop 1999, Bosiacki, 2016, Weed, Bull, 2004, Liszewski, 2016, Mika
2007, Gibson, 1998, 2004, Kurtzman, 2003, 2005). Réwniez bardzo waznym kie-
runkiem wsréd badaczy turystyki sportowej jest analiza socjologiczna grup kibicéw,
ktdra jest prezentowana w licznych pracach naukowych (Funk, Alexandris, Ping,
2009; Kaplanidou, 2007). Na gruncie polskiej nauki tematyka preferencji turystycz-
nych kibicéw jest praktycznie nieprzebadana. Pierwszym opracowaniem zwigza-
nym z fanoturystyka, ktére catoSciowo podchodzi do tematu, jest publikacja Kata-
rzyny Brumm pt. Fanoturystyka - kibice sportowi w pozytywnym Swietle. Powstato
réwniez wokot tematu biernej turystyki sportowej kilka artykutéw naukowych, np.
Profilowanie turystow sportowych na przyktadzie podrézujgcych kibicow pitki noznej
autorstwa Wojdakowskiego Piotra, Taraszkiewicza Tomasza i Ossowskiego Zbignie-
wa z AWFiS w Gdansku (2012).

Prowadzonych badan na temat preferencji turystycznych w Polsce byto bardzo
wiele. Pod tym wzgledem zostali przebadani m.in. mieszkancy Biategostoku przez
zespot pod przewodnictwem Danuty Szpilko (2013), studenci UMK w Toruniu przez
Adriana Lubowieckiego-Vikuk i Zbigniewa Podgoérskeigo (2013), jak rowniez zosta-
ta napisana praca doktorska Kamili Zi6tkowskiej-Weiss pt. Aktywnosé¢ i destynacje
turystyczne Polonii mieszkajqcej w Wielkiej Metropolii Chicagowskiej (2015). Bada-
nia preferencji turystycznych réznych grup spotecznych miato na celu okreslenie
ich preferencji wyboréw dokonywanych podczas organizacji wyjazdu turystyczne-
go. Catosciowe badanie reprezentatywnej grupy Polakéw zostato przeprowadzone
przez Ministerstwo Sportu i Turystki w 2016 roku pt. Charakterystyka krajowych
i zagranicznych podrézy mieszkaricow Polski (2017). Opracowane wyniki powyz-
szych badan oraz dane z ministerstwa zostaty zestawione z odpowiedziami uzyska-
nymi przez autora artykutu z ankiet internetowych w celu poréwnania i uzyskania
odpowiedzi czy kibicéw zuzlowych mozna poréwnac¢ do innej grupy spoteczne;j.
Grupy badawcze pochodzity z réznych Srodowisk i byty w réznym wieku, jednak
cze$S¢ odpowiedzi na pytania byta podobna. Autor wskazat podobienistwa i réznice
w wynikach badan i zestawit wyniki prac innych autoréw z wynikami swoich badan.
Autor niniejszego artykutu pragnie uzupetni¢ luke w badaniach naukowych na te-
mat preferencji turystycznych kibicow.
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Ryc. 1 Rozmieszczenie druzyn rywalizujacych w polskich ligach z podziatem na poziomy rozgrywek

w2018 r.

Zrédto: opracowanie wlasne.

Metody badan

W niniejszej pracy autor do przeprowadzenia oceny preferencji turystycznych wy-
korzystat metode badan sondazowych. Ankietami zostaty objete osoby, ktore iden-
tyfikuja sie, jako kibice sportu Zuzlowego. Badania w formie ankiet elektronicznych
zostato przeprowadzonych na grupie 697 kibicow. Formularz zostat udostepniony
przez dziennikarzy Pokredzie.pl, strone internetowa KSM Krosno oraz na grupach
facebookowych sympatykéw czarnego sportu. Ankieta sktadata sie z 14 pytan,
w ktdrej znalazty sie pytania zamkniete i pétotwarte. Do analizy zebranych danych

zostaly wykorzystane metody statystyki opisowe;.

Wyniki badan i dyskusja

Badania ankietowe zostaty przeprowadzone na grupie 697 os6b powyzej 15 roku
zycia. Prowadzenie badan wsréd kibicow od 15 roku zycia w teorii zapewnito
pewno$¢ zrozumienia przez ankietowanych zadawanych pytan i wiarygodno-
$ci ich odpowiedzi. Osoby ponizej 15 roku zycia wg autora niniejszego artykutu



[134] Piotr Kondraciuk

podroézuja z rodzicami i nie maja znaczacego wptywu na cel wyjazdu turystycz-
nego. W strukturze badanych ankietowanych mezczyzni stanowili 56%, a kobiety
44%. Najliczniejsza grupa wiekowa stanowity osoby z przedziatu 15-24, ktérych
udziat w ankiecie wynosi 43%. Srodowisko 0séb mtodych oraz $rodowisko stu-
denckie posiada wiele sprzyjajacych cech, ktore teoretycznie powoduja, ze prak-
tycznie kazdy student jest potencjalnym turysta (Ziétkowska-Weiss, 2015). An-
kietowani w wieku 25-34 stanowili 36%. Sa to osoby, ktére pracujg i posiadaja
niezaleznos$¢ finansowa, ktéra pozwala na organizacje wyjazdéw turystycznych.
Kolejna grupa w przedziale wiekowym 35-44 stanowita 16,5% og6tu badanych
0s6b, a osoby w wieku 45-54 stanowity tylko 3,5% respondentéw. Najmniej liczna
grupe wiekowa wséréd ankietowanych stanowity osoby powyzej 55 roku zycia, kt6-
rych tacznie byto 1% wsréd wszystkich wypetniajacych ankiete. Tak niski udziat
0s6b starszych wedtug autora jest spowodowany zmniejszajacymi sie wraz z wie-
kiem mozliwo$ciami obstugi komputera oraz internetu. Wyniki badan wskazuja,
ze w gronie kibicow zuzlowych wyksztatcenie wyzsze posiada 42,5% badanych.
Ws3réd mezezyzn prawie 45% badanych posiada wyzsze wyksztatcenie, natomiast
wsrod kobiet odsetek ten wynosi 39%. Najwiecej oséb, ktére ukonczyty uczelnie
wyzsza zamieszkuje miasta powyzej 500 tys. mieszkancow, gdzie 55% kibicdw
wskazato na posiadanie minimum tytutu zawodowego. Wyksztatceniem $rednim
legitymuje sie natomiast 42% ankietowanych. Wyzszym wspétczynnikiem wyzZej
wskazanego wyksztatcenia charakteryzuja sie kobiety, wsrod ktérych takie wy-
ksztatcenie posiada 45% badanych, natomiast u mezczyzn wskaznik posiadanego
wyksztatcenia Sredniego wskazato 40% respondentdéw. Wyksztatcenie podstawo-
we jako jedyne wskazato tylko 11% oso6b. 4,5% ankietowanych posiada wyksztat-
cenie zawodowe. Najwiecej ankietowanych osdb, bo 26%, zamieszkuje miasta od
100 tys. do 500 tys. mieszkancéw (Rys. 1). Wsré6d wszystkich miast, ktére miesz-
cz3 sie w wyzej podanym przedziale az w 11 z nich funkcjonuje druzyna zuzlowa.
25% ankietowanych stanowity osoby zamieszkujace miasta od 10 tys. do 100 tys.
mieszkancow. 24% respondentéw zamieszkuje wie$. 19% badanych os6b zamiesz-
kuje miasta powyzej 500 tys. mieszkancow. Druzyne zuzlowa w miastach powyzej
0,5 mln mieszkancéw znajdziemy w Krakowie, L.odzi, Wroctawiu oraz Poznaniu.
Jedynie w Warszawie nie funkcjonuje zadna druzyna sportu motorowego, jednak
na Stadionie Narodowym odbywa sie cykl Indywidualnych Mistrzostw Swiata na
zuzlu, przez co sport zuzlowy jest znany rowniez obecnym mieszkancom stolicy.
Najmniej badanych oséb zamieszkuje miasta do 10 tys. mieszkancéw i stanowia
oni jedynie 6,2% ogo6tu respondentéw. Z 18 stolic wojewddzkich az w 12 z nich
znajduje sie druzyna zuzlowa.

Ponad 60% ankietowanych wskazuje swoja aktywno$¢ zawodowsg, jako osoby
pracujace (Rys. 2). 36% kibicow zuzlowych uczy sie lub studiuje.
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Rys. 1. Miejsce zamieszkania kibicow.
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badar ankietowych.
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Rys. 2. Aktywnos¢ zawodowa.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych.

Badania wskazuja, ze prawie wiekszo$¢ kibicow zuzlowych w ciggu roku wy-
jezdza na wyjazdy turystyczne przynajmniej 2 razy (rys. 3). Wsrdd badanych kobiet
az 61% wskazato, ze ich aktywno$¢ turystyczna wynosi od 2 do 5 razy. Podobnie
wysoki wskaznik, bo az 64% meZczyzn wskazato taka odpowiedZ. Duzy wplyw na
taki rozktad odpowiedzi wg autora jest spowodowany, ze pod pojeciem wyjazdu tu-
rystycznego rozumiany jest catoksztatt form wypoczynku preferowany przez kibi-
c6w zuzlowych. Przy takim rozumowaniu wyjazdu turystycznego kazdy wyjazd na
zawody Zuzlowe jest rowniez rozumiany, jako aktywnos¢ turystyczna, co powoduje
wysoki udziat procentowy wyjazdoéw wiecej niz 2 razy w ciggu roku. Chetniej na wy-
jazdy turystyczne jezdza osoby z duzych miast gdzie odpowiedz 2-5 razy oraz wie-
cej niz 5 razy wskazato tacznie 93% oso6b deklarujacych sie jako mieszkancy miast
powyzej 500 tys. mieszkancdw. Raz w ciagu roku najchetniej preferuja podrézowac
osoby z miast do 100 tys. mieszkancow - taka odpowiedz wskazato 18% badanych
pochodzacych z takich miast. 65% badanych, ktérzy ukonczyli 35 rok zycia wska-
zato, Ze preferuja wyjazdy turystyczne od 2 do 5 razy w ciggu roku. Raz w ciggu
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roku wyjezdza odpowiednio 16% badanych w grupie wiekowej 15-24, 9% bada-
nych w grupie 25-34 lat oraz 12% badanych w wieku od 35 w gére. 30% badanych
w wieku 25-34 wskazato, ze w ciggu roku wyjezdza wiecej niz 5 razy.

70,0%

62,6%

60,0%

50,0%

40,0%

30,0% 24,7%

20,0%
12,8%

- -
0,0%

1raz 2-5razy wiecej niz 5 razy

Rys. 3. Roczna aktywnos¢ turystyczna wyrazona w ilosciach wyjazdéw turystycznych.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.

Ankietowani kibice zuzlowi preferuja wyjazdy weekendowe, co wskazato
48,7% badanych (Rys. 4). Kolejne wyjazdy turystyczne to podréze na okres do tygo-
dnia czasu, ktére zostaty wskazane, jako preferowane przez 33,1% kibicow. Wyjazdy
weekendowe cieszg sie wyzszym poparciem wsrdd kobiet (51%) niz u mezczyzn
(47%). Wsrod zenskich kibicow rzadziej preferowany jest wyjazd jednodniowy
(9%) niz u ptci przeciwnej (14%). Wyjazdy weekendowe najchetniej sa wybierane
wsrod kibicow mieszkajacych na wsi gdzie taka odpowiedz wskazato 58% bada-
nych. Respondenci najrzadziej preferuja wyjazdy dtuzsze niz dwa tygodnie. Taka
opcje wskazato tylko 1,1% ankietowanych. Wyjazdy weekendowe sg najchetniej
wybierane przez osoby z przedziatu wiekowego 25-35. Takg odpowiedz wskazato
w tej grupie az 55% kibicow. Wyjazdy jednodniowe z uwzglednieniem grup wieko-
wych najczesciej s3 wybierane przez osoby z przedziatu 15-24 gdzie odsetek wy-
bierajacych taka dtugos$¢ wyjazdow wskazato 12%. Wyjazdy tygodniowe najbardziej
odpowiadajq osobg, ktére ukonczyty 35 lat. WskaZnik odpowiedzi wyniést tam 38%.
Podobne wyniki, jesli chodzi o wyjazdy krétkoterminowe uzyskat zespét pod kie-
rownictwem Pani dr Danuty Szpilko, ktéry badat mieszkancéw Biategostoku (Szpil-
ko, Gierattowska, Golubiewska, 2013). Dane zebrane wsréd kibicéw odpowiadaja
danymi zebranymi przez Ministerstwo Sportu i Turystyki, ktéory w 2016 roku badat
Polakéw pod katem krajowych i zagranicznych wyjazdéw Polakéw. Wg badan ponad
60% wybierato wyjazdy krétkoterminowe, co réwniez obrazuje preferowany przez
kibicow zuzlowych trend w Rys. 4. Pozostate nie cate 40% preferuje wyjazdu dtugo-
terminowe, co rowniez znajduje odzwierciedlenie w badaniach autora niniejszego
artykutu (MSIT, 2017).



Preferencje turystyczne kibicdw zuzlowych w Polsce [137]

60,0%

0,
50,0% 48,7%

40,0%

33,1%

30,0%

20,0%

11,6%

10,0% - 55%
m
0,0% - T T T T

1 dniowe Weekendowe Tygodniowe  Dwutygodniowe  Dtuizsze niz 2
tygodnie

Rys. 4. Preferowana dtugos¢ wyjazdu turystycznego.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych.

Badania wskazujg, ze wsréd respondentéw gtdéwnym motywem wyjazdow jest
turystyka wypoczynkowa. Prawie 2/3 badanych wskazato ten motyw jako najwaz-
niejszy (Rys. 5). Poréwnujgc wyniki zebranych przez autora z wynikami zebranymi
przez Adriana Lubowieckiego-Vikuk oraz Zbigniewa Podgoérskiego, mozna zaobser-
wowac podobny wysoki udziatl turystyki wypoczynkowej u kibicow zuzlowych, jak
i studentéw UMK w Toruniu, gdzie jako motyw wypoczynkowy wyjazdu turystycz-
nego wskazato ponad 65% badanych (Lubowiecki-Vikuk, Podgérski, 2013). Wsréd
Polakéw w 2016 roku motyw turystyki wypoczynkowej byt réwniez popularny
i w turystyce krajowej stanowit 39%, a w turystyce zagranicznej ponad 56% (MSiT,
2017). Polonia zamieszkujaca Chicago réwniez preferuje motyw wyjazdéw wypo-
czynkowych w krajowej i miedzynarodowej turystyce (Zidtkowska-Weiss, 2015).
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Rys. 5. Gtéwny motyw wyjazddw turystycznych kibicow

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych.

Badane osoby wskazaty, ze najczesciej podczas podrozy towarzyszy im rodzina
(Rys. 6). Bardzo czesto respondenci podrézuja rdwniez ze znajomymi, co potwier-
dza 29,6% kibicow. Rowniez czesto kibice podrézuja ze swoim partnerem/partner-
ka. Najrzadziej kibice korzystaja z wyjazdéw zorganizowanych np. przez zaktady
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pracy. W badaniach mieszkancéow Biategostoku najczesciej mieszkancy jezdza ze
znajomymi (Szpilko, Gierattowska, Golubiewska, 2013). Najchetniej z rodzing wy-
jezdzaja osoby, ktére ukonczyty 35 rok zycia. W tej grupie wiekowej taka odpowiedzZ
wskazato 57% respondentéw. Najchetniej z partnerem lub z partnerka wyjezdzaja
kibice, ktérzy sa w przedziale wiekowym 25-34. Taka odpowiedZ wskazato 33%
badanych. Natomiast ze znajomymi najchetniej wyjezdzaja osoby ponizej 25 roku
zycia, taka odpowiedz zostata wskazana przez 33% ankietowanych. Ze znajomymi
réwniez najchetniej wyjezdzaja osoby mieszkajace w miastach powyzej 500 tys.
mieszkancéw. 57% osdb, ktére deklaruja mieszkanie w miescie do 10 tys. mieszkan-
céw wskazato rodzine, jako najchetniej towarzyszg podczas wyjazdow turystycz-
nych. Kobiety chetniej niz mezczyzni wyjezdzaja z rodzina. 40% kobiet wskazato, ze
jako towarzyszy wyjazdow wybiera rodzine.
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Rys. 6. Osoby towarzyszgce kibicom podczas wyjazddw turystycznych.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych.

Kibice sportu zuzlowego najchetniej organizuja swoje podréze samodzielnie,
co potwierdza zaznaczona odpowiedz w ankiecie w przypadku 90% badanych osdb.
Jedynie 5,5% badanych zaznaczyta, ze organizacje wyjazdu turystycznego zleca
biurowi podrézy. Pozostate odpowiedzi uzyskatby bardzo niskie wyniki. Tak wyso-
ki wskaznik samodzielnej organizacji moze by¢ wyjasniony tym, ze pod pojeciem
wyjazddéw turystycznych rozumiana jest kazda forma wypoczynku. Wcze$niej oma-
wiany wskaznik odpowiedzi na pytanie o dtugos$¢ wyjazdow, gdzie najwiecej odpo-
wiedzi wskazywato na wyjazdy weekendowe, mozna zinterpretowac, ze tak krotkie
wyjazdy turystyczne nie s3 zlecane biurom podroézy, lecz kazdy sam organizuje swoj
wyjazd. Wsrdd Polonii Chicagowskiej rowniez gléwnym sposobem organizowania
wyjazddw turystycznych jest organizacja indywidualna. Odpowiedziato tak 64%
badanych uczestnikéw ankiet (Ziétkowska-Weiss, 2015). Najcze$ciej wybieranym
$rodkiem transportu przez kibicdw zuzlowych podczasw organizacji wyjazdu tu-
rystycznego jest samochéd. Wskazato na niego az 67% ankietowanych. Kolejnymi
$rodkami transportu wybieranymi przez grupe badawcza byly samolot i pociag,
ktore wskazano po 12% ankietowanych. Autobus, jako preferowany $rodek trans-
portu wskazato 5% badanych. Niski wskaZnik wyboru autobusu jako $rodka trans-
portu moze sugerowac stabg rozwinieta sie¢ potgczen oraz drogie bilety. Jako, ze
wiekszo$¢ kibicow podroézuje z kim$ jeszcze podczas wyjazdéw bardziej optaca im
sie skorzysta¢ z samochodu niz prébowa¢ skomunikowac¢ trase autobusami. Wsréd
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studentéw UMK w Toruniu najczesciej wybieranym sposobem transportu byt pociag
(Lubowiecki-Vikuk, Podgérski, 2013). Wiaze sie to z obowigzujacymi znizkami dla
studentéw, ktére wynosza az 51% ceny biletu. Kibice zuzlowi sa bardzo przywia-
zani do sportu, ktéremu kibicujg. Prawie 90% badanych starata sie potaczy¢ swdj
wyjazd turystyczny z mozliwos$cig ogladania zawodéw zuzlowych (Rys. 7). Bardzo
czesto podczas rozméw z kibicami zuzlowymi, jak i rGwniez kibicami innych dyscy-
plin spotkatem sie z opinig, Ze jesli jest mozliwos¢ zobaczenia zawod 6w sportowych
to osoby takie zawsze prébuja korzysta¢ z takiej mozliwosci.
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Rys. 7. Pytanie: Czy jesli jest taka mozliwo$¢ taczy Pan/Pani swdj wyjazd z mozliwoscig ogladania
zawodow zuzlowych.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych.

Przywigzanie do barw klubowych czy do ukochanej dyscypliny potrafi rowniez
zmieni¢ plany wyjazdowe kibicow. W kolejnym pytaniu autor artykutu zapytat an-
kietowanych czy podczas organizacji wyjazdu turystycznego kibic kieruje sie miej-
scem, gdzie rozgrywane sg zawody zuzlowe. 58% ankietowanych na tak postawione
pytanie odpowiedziato, ze tak. Analizujac preferowang dtugos¢ wyjazdéw, mozna
zauwazy¢, ze kibice jadacy na zawody zuzlowe wyjezdzaja wcze$niej i zostaja na
weekend w miejscu, gdzie takie zawody sie odbywaja. Tak postawiony wniosek
miatby rowniez potwierdzenie w wykorzystaniu samochodu, jako, Ze wiekszo$¢ za-
wodow odbywa sie w niedziele wieczorem, istnieje wiec potrzeba szybkiego i kom-
fortowego powrotu do domu. Wyzej opisane wnioski potwierdza réwniez ostatnie
pytanie zadane w ankiecie. Autor spytat czy, wybierajac sie na miedzynarodowe im-
prezy zuzlowe, kibic zwiedza obiekty turystyczne w miescie organizatorskim. Ponad
77% badanych zaznaczyto odpowiedz ,tak” (Rys. 8). Analizujac trzy ostatnie pytania
i odpowiedzi kibicéw, mozna doj$¢ do wniosku, Ze kibice zZuzlowi wybierajacy sie
na zawody zuzlowe moga by¢ zaliczani do fanoturystow. Fanoturystyka polega na
wyjazdach turystycznych w miejsca, gdzie odbywajq sie zawody sportowe (Brumm,
2012). Termin zaproponowat Mika poprzez potaczenie dwdoch wyrazéw: ,fan” (z
ang. kibic) oraz ,turystyka”. Zakwalifikowat on fanoturystyke jako forme turystyki
poznawczej (Mika, 2008). Fanoturysci nie tylko petnia role kibicéw podczas wyjaz-
dow. Realizujag oni réwniez inne rodzaje turystyki, jednak gtéwnym celem wyjazdow
pozostaje udziat w widowiskach sportowych (Brumm, 2012).
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Rys. 8. Pytanie: Czy wybierajac sie na miedzynarodowe imprezy zuzlowe korzystajac z okazji zwiedza
Pan/Pani obiekty turystyczne w miescie organizatorskim?

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych ankietowych.

Whioski

Preferencje sa odzwierciedleniem gustéw konsumentéw, ich osobowosci oraz
upodoban (Szymanska, 2013). Wyniki uzyskane w powyzszych badaniach wskazu-
ja, ze kibice jezdzacy na zawody zuzlowe nie tylko udajg sie na samga impreze, ale
réwniez zwiedzaja miasto organizatora. Dzieki takiemu stwierdzeniu mozna kibi-
cow zuzlowych zakwalifikowac jako turystéw sportowych. Okreslenie preferencji
turystycznych kibicéw pomoze miastom organizatorskim zawody zuzlowe lepiej do-
stosowac swoja oferte do przysztego klienta. Badania potwierdzaja duza mobilnos¢
ankietowanych oséb oraz che¢ zwiedzania nie tylko miejsc turystycznych w Polsce.
Respondenci preferujg wyjazdy turystyczne z rodzing lub ze znajomymi. Najchetniej
z rodzing podrézuja kobiety, jak i rowniez osoby pochodzace z matych miast oraz
kibice, ktorzy ukonczyli 35 rok zycia. Wiekszos¢ wyjazdéw jest przez responden-
tow organizowana samodzielnie oraz badana grupa woli podrézowaé samochodem.
Najczesciej wybierane sg wyjazdy krotkoterminowe w celu wypoczynku. Na dtuz-
sze wyjazdy decyduja sie gtéwnie kibice, ktérzy ukonczyli 35 rok zycia, jak réwniez
mieszkancy duzych metropolii. Badana grupa to gléwnie osoby pracujace przed
35 rokiem zycia. Przeprowadzone badania sa wstepem do prowadzenia dalszych
badan na temat preferencji turystycznych kibicéw. W wielu odpowiedziach wida¢
zachowania podobne do konsumentéw innych grup, moze sie okazac, ze warto prze-
prowadzi¢ kompleksowe badania kibicéw sportowych pod katem ich preferenc;ji tu-
rystycznych. Autor ma nadzieje, Ze zaprezentowane wyniki badan, cho¢ czesciowo
wypetnia luke w tej niewypetnionej niszy badawcze;j.

Podziekowania
Chciatbym bardzo serdecznie podziekowa¢ Redaktorowi Naczelnemu portalu Po-

kredzie.pl Panu Jackowi Horbaczewskiemu oraz catemu zespotowi za wsparcie
oraz pomoc w udostepnieniu ankiety wsréd kibicow. Gorace podziekowania kieruje



Preferencje turystyczne kibicdw zuzlowych w Polsce [141]

rowniez w strone klubu KSM Krosno za udostepnienie ankiety na swoim klubowym
fanpage oraz dziekuje wszystkim kibicom oraz znajomym za czas poswiecony na
wypehienie ankiet.
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