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Streszczenie

Gtownym celem artykutu jest ukazanie czynnikéw, ktére wptywajg na aktywnos¢ turystycz-
na. W artykule oméwiono wilasny model aktywnosci i destynacji turystycznej dla ogdtu
amerykanskiej populacji z uwzglednieniem czynnikéw zewnetrznych oraz wewnetrznych.
Autorka przedstawita wyniki badan empirycznych, ktére przeprowadzita na 1014 osobach
(z podziatem na 7 podgrup wiekowych). Przeanalizowano najwazniejsze czynniki oraz inhi-
bitory (bariery) decydujace o aktywnosci turystycznej oraz wyborze destynacji turystycznej
przez Polonie zamieszkujacg Chicago. Oméwiono wybrane wskazniki organizacji turystyki
i takie aspekty, jak zagospodarowanie turystyczne oraz dobre warunki do uprawiania réz-
nych dyscyplin sportowych, ktére to decydujg o aktywnosci turystycznej i wyborze destyna-
cji wéréd ankietowanej grupy badawcze;j.

Selected indicators of tourism organization affecting the tourist activity
of the Polish diaspora living in the Chicago Metropolis

Abstract

The main objective of the article is to discuss the determinants of tourist activity. The own
model of tourism activity and destination for the whole American population, including the
external and internal factors will be described in the article. The results of the empirical re-
search conducted in the group of 1014 people, divided into 7 age subgroups will be present-
ed. The most important factors and inhibitors (barriers) determining tourist activity and the
choice of tourist destination by the Chicago Poles will be analyzed. The selected indicators
of tourism organization will be depicted and it will be shown whether the aspects, such as
tourist development and the conditions for practising various sports disciplines determine
the tourist activity and the choice of destination among the conducted research group.
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Wprowadzenie

Turystyka kojarzy sie nierozerwalnie z podrézami, sportem, rekreacja, poznawa-
niem czego$ nowego. To, co dla jednych jest forma wypoczynku, dla innych stano-
wi zrédio utrzymania. Te wzajemne relacje zapoczatkowaty powstanie odrebnego
dziatu gospodarki obejmujgcego obstuge turystéw, a w szczegdlnosci zapewnienie
im noclegéw, srodkow lokomocji, wyzywienia, przewodnikow, pamigtek z wycie-
czek, przygotowania szlakéw turystycznych, sprzetu sportowego, programu kultu-
ralnego, udostepnienie obiektéw do zwiedzania i inne. Turystyka podlega ciagtej
ewolucji, gtbwnym motorem tych zmian s3 wymagania turystow. Ze wzgledu na
swoja ztozonos¢ i zasieg nie sposob nie zauwazy¢, ze oddziatuje ona tak na Srodowi-
sko spoteczne, jak i przyrodnicze. Turystyka jest niezbedna czeScig sktadowa rynku
Swiatowego. Wystepuje na drugim miejscu w ekonomice $wiatowej po przemysle
elektronicznym i komputerowym, wyprzedzajac takie dziedziny, jak przemyst pe-
trochemiczny i przemyst samochodowy. Przemyst turystyczny zajmuje wazne miej-
sce w gospodarce krajdéw. Wedtug oceny specjalistow w wielu panstwach dziatal-
nosc¢ turystyczno-rekreacyjna dostarcza do 50% wszystkich wptywéw do budzetu.
Zroznicowanie kulturowe Standéw Zjednoczonych, duza powierzchnia tego kraju,
ogromna liczba mieszkancéw, réznorodne walory turystyczne, liczne obiekty przy-
rodnicze, historyczne, antropogeniczne, doskonate drogi, dobra reklama, rozbudo-
wana baza noclegowa oraz wiele innych czynnikéw determinuja rozwdj turystyki
w USA. Wielkos$¢ obszaréw nadajacych sie do uprawiania turystyki w catych Stanach
Zjednoczonych wynosi 2,2 ha na jednego mieszkanca, co w poréwnaniu z sytuacja
w Polsce - 0,34 ha - jest wielkoS$cig bardzo duza (Cook i inni, 2001). Gtéwnym celem
artykutu jest omowienie wybranych wskaznikdw organizacji turystyki i ukazanie,
czy takie aspekty, jak zagospodarowanie turystyczne oraz dobre warunki do upra-
wiania réznych dyscyplin sportowych, decyduja o aktywnosci turystycznej i wybo-
rze destynacji wérdd chicagowskiej Polonii.

Przebieg badan, metody oraz zakres czasowy i przestrzenny badan
empirycznych

Obszarem prowadzonych badan byta Wielka Metropolia Chicagowska, w ktérej jest
najliczniejsze skupisko Polonii. Obszarem badan empirycznych objeto sze$¢ hrabstw
wchodzacych w sktad Wielkiej Metropolii Chicagowskiej. Byty to nastepujace hrab-
stwa: Cook, DuPage, Kane, Lake, McHenry, Will oraz samo miasto Chicago, ktore lezy
w hrabstwie Cook. Okres czasowy prowadzonych badan obejmowat lata 2013 oraz
2014. Badania wtasciwe w USA prowadzone byly w dwéch etapach. Etap pierwszy
badan terenowych odbyt sie w dniach od 6 do 18 lutego 2014 roku, natomiast etap
drugi od 16 do 29 pazdziernika 2014 roku. Autorka zastosowata zaré6wno badania
jakosciowe, jak i iloSciowe.

Badania iloSciowe s3 to gtéwnie sondaze kwestionariuszowe, przeprowadzone
wsréd duzej grupy badanych. Pozwalaja uzyska¢ odpowiedz na pytanie ,ile?”, np.
ile 0s6b wyjezdza na urlop w ciggu roku? Odpowiedni dobér préby badawczej po-
zwala na przebadanie takiej liczby os6b, aby wyniki byty reprezentatywne dla catej
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zbiorowos$ci. Badania iloSciowe pozwalajg ustali¢, jak czesto w danej populacji
wystepuje okreslone zjawisko. Do badan ilo$ciowych, ktére autorka zastosowata
w swojej pracy, nalezg: metoda sondazu diagnostycznego w postaci badan ankieto-
wych. Ankieta to technika postugujaca sie narzedziem zwanym kwestionariuszem
ankiety. Jest pisemna formg wywiadu wybranej grupy oséb (Zaczynski, 1988). Kwe-
stionariusz ankietowy mozna stosowac¢ jednorazowo, wysytajac go do badanych
0s0b w celu uzyskania od nich pisemnych odpowiedzi na pytania.

Podstawowa baze empiryczng stanowily wyniki badan przeprowadzonych
wsrod Polonii mieszkajacej w Wielkiej Metropolii Chicagowskiej. Cze$¢ empiryczna
badan miata forme sondazu diagnostycznego, przeprowadzonego metoda reprezen-
tacyjna. Badania wtasciwe objety w sumie 1468 respondentéw, z czego do anali-
zy wykorzystano 1014 kwestionariuszy ankietowych, w tym ankieta internetowa
online 347, tzw. CASI w jezyku polskim i angielskim. CASI to ankieta internetowa,
ktéra badana osoba wypeinia indywidualnie, korzystajac z komputera. Respondent
samodzielnie odczytuje tre$¢ pytan oraz udziela na nie odpowiedzi (Flick, 2012).
Aby badana grupa byta reprezentatywna, postuzono sie danymi Census Bureau
z 2013 roku oraz The Yearbook of Immigration Statistic z 2013 roku, dzieki ktérym
obliczono strukture ptci i wieku 0s6b w poszczeg6lnych grupach wiekowych w sto-
sunku do catej populacji Polonii zamieszkujacej Wielka Metropolie Chicagowska.
Badania ankietowe prowadzone byty wsrdd respondentéw od 15 roku zycia do 60
i wiecej. Grupa badawcza podzielona byta na 7 podgrup ze wzgledu na wiek. Pierw-
sza grupe stanowity osoby w wieku 15-19 lat, druga w wieku 20-24, trzecig 25-29,
czwartg 30-39, pigtg 40-49, sz6stg 50-59 oraz siodma 60 i wiece;.

Tab. 1. Struktura wieku i pte¢ respondentéw

Kobiety Meiczyini Razem

Lp. | Grupa wiekowa

o0sob % o0sob % osob %
1.|0-4 45 3,46 47 3,62 92 7,08
2.15-9 47 3,62 51 3,92 98 7,54
3.|10-14 47 3,62 49 3,77 96 7,38
4.115-19 45 3,46 48 3,69 93 7,15
5.120-24 43 3,31 45 3,46 88 6,77
6. |25-29 46 3,54 47 3,62 93 7,15
7.130-39 100 7,69 101 7,77 201 15,46
8. |40-49 98 7,54 95 7,31 193 14,85
9. |50-60 72 5,54 68 5,23 140 10,77
10. | Powyzej 60 120 9,23 86 6,62 206 15,85
Razem: 663 51,00 637 49,00 1300 100,00

Zrédto: opracowanie autorki
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Czynniki warunkujace aktywnos¢ i destynacje turystyczne

Autorka na potrzeby badan skonstruowata swo6j wtasny model uwarunkowan ak-
tywnoSci oraz destynacji turystycznej. Uwarunkowania te podzielita na zewnetrzne
i wewnetrzne. Znajac specyfike Polonii, mieszkajacej w Wielkiej Metropolii Chica-
gowskiej, uwzglednita szereg czynnikow, ktére wzajemnie na siebie oddziatujg oraz
wplywaja na aktywnos$¢ oraz destynacje turystyczna Polonii chicagowskiej. W uwa-
runkowaniach wewnetrznych wyréznita czynniki demograficzne, spoteczne, kul-
turowe oraz ekonomiczne, ktére zostaty szeroko opisane w oddzielnym artykule,
ktdry ukazat sie w czasopismie Prace Komisji Geografii Przemystu Polskiego Towa-
rzystwa Geograficznego, 31 (3) wydanego w 2017 roku (Ziétkowska-Weiss, 2017).
W uwarunkowaniach zewnetrznych wyréznita natomiast czynniki prawne, politycz-
ne, geograficzne oraz organizacje turystyki. Zdaniem autorki wszystkie te czynniki
majg wptyw zaréwno na aktywnos¢, jak i wybierang przez Polonie chicagowska de-
stynacje turystyczna.

Autorka, charakteryzujac czynniki wewnetrzne i zewnetrzne, wzieta pod uwa-
ge wiele wskaznikéw, ktére doktadnie zbadata, i okre$lita, w jakim stopniu maja
one wptyw na aktywnos$¢ i wybor destynacji turystycznej Polonii chicagowskie;j.
W tabeli 2 zestawiono wskazniki przypisane do odpowiedniego czynnika. Autorka
do czynnikéw demograficznych zaliczyta pte¢, wiek oraz wielko$¢ gospodarstwa do-
mowego. Wiréd czynnikéw spotecznych sytuacje rodzinng, wzorce rodzinne, przy-
naleznos$¢ do organizacji oraz indywidualng cheé¢ wyjazdu (poznawanie nowych
miejsc, che¢ poszerzenia wiedzy o danym miejscu). W czynnikach kulturowych
uwzglednita poczucie tozsamosci narodowej, uwarunkowania religijne oraz mode,
ktdéra panuje na dany kierunek turystyczny. W czynnikach ekonomicznych badane
byty natomiast: poziom dochodéw, wydatki na podréze, ocena wtasnej sytuacji ma-
terialnej i zawodowej oraz czy cena, koszt wyjazdu jest waznym wskaznikiem regu-
lujacym aktywnos¢ i wybor destynacji turystyczne;j.

WSrdd czynnikéw politycznych i prawnych uwzgledniono nastepujgce wskaz-
niki: status pobytowy, przywilej urlopowy, Swieta narodowe generujace dzien wol-
ny od pracy oraz poczucie bezpieczenstwa w miejscu wypoczynku. W czynnikach
geograficznych: lokalizacja miejsca wypoczynku (klimat, pogoda, egzotyka miejsca),
dostepnos$¢ komunikacyjna, czas dojazdu do miejsca docelowego, walory turystycz-
ne (nieskazona przyroda, cisza, spokdj) oraz miejsce zamieszkania respondentéw.
Ostatnim z czynnikéw, ktory autorka wyrédznita w uwarunkowaniach zewnetrznych,
byta organizacja turystyki. W ramach tego czynnika zbadata oferte biur podrézy
dziatajacych w Wielkiej Metropolii Chicagowskiej, atrakcje turystyczne regionu, wa-
runki do uprawiania réznych dyscyplin sportéw oraz jego zagospodarowanie tury-
styczne. Jeden ze wskaznikdw organizacji turystyki, jakim sg biura podrézy, zostat
opisany przez autorke w oddzielnym artykule Znaczenie dziatalnosci polskich biur
podrézy w Chicago, ktéry ukazat sie w czasopi$mie ,Annales Universitatis Paedago-
gicae Cracoviensis Studia Geographica”, 10 (Ziétkowska-Weiss, 2016).

Analizujac czynniki wptywajgce na aktywnos¢ turystyczng oraz wybor desty-
nacji turystycznej przez Polonie chicagowskg, autorka zbadata réwniez, czy istnieja
jakie$ inhibitory (bariery), ktére sa czynnikiem hamujacym proces tworzenia sie
i podejmowania aktywnosci turystycznej, ktéory w konsekwencji wptywa na wybor
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destynacji turystycznej. Autorka w czynnikach spotecznych wyréznita trzy inhibi-
tory: brak wolnego czasu, brak tradycji rodzinnej oraz sytuacje rodzinng. W czynni-
kach ekonomicznych gtéwng barierg hamujaca aktywno$¢ turystyczng oraz wybor
destynacji jest bariera finansowa, o ktéra autorka zapytata respondentéw. W czyn-
nikach politycznych i prawnych bariera moze by¢ praca zawodowa, a w organizacji
turystyki brak potrzebnego sprzetu.

Tab. 2. Czynniki uwarunkowan aktywnosci turystycznych

Czynnik Wskaznik/Cecha Czynnik Wskaznik/Cecha
wewnetrzny zewnetrzny
Czynniki — ptec Czynniki — status pobytowy
demograficzne |- wiek polityczne — przywilej urlopowy
— wielkos¢ gospodarstwa i prawne — Swieta narodowe generujace
domowego dzien wolny od pracy
— poczucie bezpieczenstwa
w danym miejscu
bariera jakg jest praca
zawodowa
Czynniki sytuacja rodzinna Czynniki lokalizacja (klimat, pogoda,
spoteczne wzorce rodzinne geograficzne egzotyka miejsca)
brak tradycji rodzinnej dostepnos¢ komunikacyjna
przynaleznos$¢ do organizacji czas dojazdu
indywidualna che¢ wyjazdu / walory turystyczne
poznawanie nowych miejsc (nieskazona przyroda, cisza,
brak wolnego czasu spokaj)
miejsce zamieszkania badanych
Czynniki poczucie tozsamosci narodowej | Organizacja oferta biur podrdzy
kulturowe uwarunkowania religijne turystyki atrakcje turystyczne
moda zagospodarowanie turystyczne
warunki do uprawiania réznych
sportow
brak potrzebnego sprzetu
turystyczno-sportowego
Czynniki poziom dochodéw
ekonomiczne wydatki na podréze
ocena wiasnej sytuacji
materialnej
sytuacja zawodowa
ocena sytuacji zawodowej
cena, koszt wyjazd
bariera finansowa

Zrédto: opracowanie autorki

Omawiajac uwarunkowania aktywnosci turystycznej Polonii chicagowskiej
i opisujac poszczegdélne cechy, ktére na nie wptywaja, autorka przedstawita ich og6l-
ng charakterystyke dla wszystkich grup wiekowych tacznie.
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Badajac cechy wptywajace na aktywno$¢ turystyczng chicagowskiej Polonii, po-
proszono respondentéw o wybranie z puli réznych czynnikéw trzech ich zdaniem
najwazniejszych (autorka uzywa w tym miejscu stowa czynnik, jako synonim cechy,
gdyz w kwestionariuszu ankietowym, autorka uzyta dla przejrzystosci i lepszego
zrozumienia przez ankietowanych stowa czynnik a nie cecha). Kazda z ankietowa-
nych oséb zaznaczyta po trzy, wedlug niej najistotniejsze czynniki, ktére decyduja
o aktywnosci turystycznej respondentéw. Po otrzymaniu wynikdw, poszczegdlnym
czynnikom przyporzadkowano rangi. Pierwsze miejsca we wszystkich sze$ciu gru-
pach wiekowych zajeta: ,cena, koszt wyjazdu”. W sumie na 1014 ankietowanych
padto az 48,2% takich odpowiedzi. Na drugim miejscu znalazto sie zagospodaro-
wanie turystyczne, na ktére wskazato 34,8% respondentéw. Trzecim najistotniej-
szym czynnikiem wptywajacym na aktywnos$¢ turystyczng oraz wybor destynacji
turystycznej jest moda (31,2%). Na kolejnych miejscach odpowiednio znalazty
sie: atrakcje turystyczne w danym miejscu (28,9%), czas dojazdu (27%), warunki
do uprawiania réznych sportéow (turystyka aktywna, np. narciarstwo, ptywania,
zegluga, Birds, Whale and Dolphin Watching) - 26,8%, klimat pogoda panujaca na
wybranym przez respondentéw obszarze recepcji turystycznej (20,1%), poczucie
bezpieczenstwa w danym miejscu (19,7%), rekomendacja znajomych miejsca wypo-
czynku (12,3%), walory turystyczne (nieskazona przyroda, cisza, spokoéj) - 10,8%.
Na kolejnych miejscach wedtug ankietowanych znalazty sie oferta kulturalna w da-
nym miejscu (10,5%), zyczliwo$¢ mieszkancéw danego regionu (9,8%), chec posze-
rzenia wiedzy o wybranym na wypoczynek miejscu (7,5%). 4,2% ankietowanych
odpowiedziato, Ze co roku wybierajg to samo miejsce wypoczynku. Najmniej oséb
udzielito odpowiedzi, Ze mozliwo$¢ zrobienia zakupow (3,6%) jest wedtug nich jed-
nym z trzech czynnikéw, ktéry decyduje o ich aktywnoSci turystycznej oraz wybo-
rze przez nich destynacji turystycznej. Autorka w tym miejscu nie charakteryzuje
odpowiedzi w poszczegodlnych grupach wiekowych. Doktadnej analizy wskaznikow
decydujacych o aktywnosci turystycznej oraz wyborze destynacji turystycznej do-
konano przy opisie poszczegdlnych czynnikéw. Rozktad odpowiedzi na to pytanie
przedstawia rycina 1.

Istnieje rowniez szereg barier utrudniajgcych uprawianie turystyki lub nawet
uniemozliwiajacych ja badanym osobom. W niniejszej pracy postuzono sie termi-
nem ,inhibitor aktywnosci turystycznej”, ktory jest rozumiany jako czynnik hamu-
jacy proces tworzenia sie i podejmowania aktywnosci turystycznej, wstrzymujac
w danej chwili wyjazd (nie wyklucza jednak podjecia tego typu aktywnosci w przy-
sztosci). Problematyka inhibitoréw aktywnosci turystycznej jest rzadko poruszana
w literaturze przedmiotu (Haukeland, 1990). Wéréd rodzimych badaczy duzy wktad
w tym zakresie wnosza do nauki prace Wiestawa Alejziaka (2007, 2009, 2011).
Istnieja tez opracowania poruszajace kwestie ograniczen aktywnosci rekreacyjnej
i w ogdle warto$ciowego wykorzystania czasu wolnego, np. Mieczystaw Bytniewski,
Elzbieta Huk-Wieliczuk (2005). Badane osoby miaty do wyboru jeden czynnik (ich
zdaniem najwazniejszy) sposrod siedmiu, ktéry hamuje i uniemozliwia im podje-
cie aktywnosci turystycznej. Najwiekszg barierg w opinii badanych, bez wzgledu na
wiek jest brak wolnego czasu (37,6%). Druga przeszkoda, biorac pod uwage licz-
be oddanych gtoséw, jest bariera finansowa (31,4%), a trzecia praca zawodowa
(17,4%). Brak tradycji wyjazdow (0,5%) oraz brak potrzebnego sprzetu turystycz-
nego lub dysponowania nim (0,6%) wskazat znikomy odsetek badanych.
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Ryc. 1. Czynniki decydujace o aktywnosci turystycznej chicagowskiej Polonii

Zrédto: opracowanie wtasne autorki na podstawie przeprowadzonych badan
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Ryc. 2. Inhibitory aktywnosci turystycznej (%)

Zrédto: opracowanie wtasne autorki na podstawie przeprowadzonych badan

Wybrane wskazniki organizacji turystyki majace wptyw na aktywnos¢
oraz wyhor destynacji turystycznej chicagowskiej Polonii

Waznym czynnikiem, ktéry autorka pragnie przedstawi¢ w tym miejscu, jest oce-
na przez respondentéw atrakcyjnosci turystycznej regionu, do ktérego podrézuja,
oraz sprawdzenie czy jest to wskaznik czesto wybierany przez nich, ktéry wedtug
nich wptywa na aktywnos$¢ turystyczng oraz wybor destynacji turystycznej. Istotny
wplyw na wzrost liczby podréznych ma zagospodarowanie turystyczne i zwigzany
z nim rozwdj ustug turystycznych. ,Infrastruktura turystyczna jest jednym z pod-
stawowych elementéw atrakcyjnosci turystycznej obszaréw recepcji turystyczne;j”
(Kurek, 2008, s. 83). Dla turystow, udajacych sie w podréz, duze znaczenie majg
m.in. dostepno$¢ komunikacyjna, rozwinieta sie¢ bazy noclegowej, nowoczesne
o$rodki wypoczynkowe oraz atrakcje turystyczne. Uwaza sie, Ze jesli jaki$ region,
kraj czy miejscowo$¢ ma by¢ atrakcyjna turystycznie powinna posiadac¢ element
przyciagajacy turystow, np. czyste powietrze, gdry, lasy, klimat, malownicze rzeki,
potoki, dziewicza faune i flore, piekne krajobrazy, morza, jeziora, wyspy, zabytki oraz
rézne niespotykane w innych miejscach atrakcje. Jedna z kluczowych cech turystyki
jest réznorodnos$¢ atrakceji, miejsc i cech poszczegélnych przedsiebiorstw czy tan-
cucha ustug turystycznych. Bioragc pod uwage te réznorodnos$¢, analizujac atrakcje
turystyczne - za Swarbrooke (1995) - mozna je pogrupowac w nastepujacy sposob:
— cechy $rodowiska naturalnego;

— obiekty antropogeniczne (budynki, miejsca), ktére zostaty stworzone do celow
innych anizeli przyciaganie turystéw. Mowa np. o obiektach kultu religijnego,
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fortyfikacyjnych i innych, ktére obecnie przyciagaja znaczna liczbe odwiedzaja-

cych, uznajacych te miejsca za atrakcje turystyczna;

— obiekty antropogeniczne (budynki, miejsca), ktore zostaly specjalnie zapro-
jektowane, aby przyciaggna¢ odwiedzajacych i spetnia¢ ich oczekiwania. Mowa
np. o parkach rozrywki;

— wydarzenia i eventy.

Atrakcyjnos¢ turystyczna to cecha miejsca, miejscowosci, regionu lub obszaru
wynikajgca z zespotu cech przyrodniczych lub pozaprzyrodniczych, ktére stanowig
element przyciagajacy turystow (Warszynska, 1999; Kruczek, Sacha, 1995; Lijewski
i inni, 2008; Kurek, 2008). Dodac¢ nalezy, ze pojecie to moze mie¢ charakter uniwer-
salny lub wzgledny. O uniwersalnym charakterze atrakcyjnosci turystycznej mowi
sie wtedy, kiedy wtasciwosci przyrodnicze, antropogeniczne oraz wyposazenie da-
nego obszaru w infrastrukture turystyczng sa powszechnie pozadane przez tury-
stéw. Atrakcyjnos$¢ turystyczna moze mie¢ réwniez znaczenie wzgledne, z uwagi na
rézne warunki psychofizyczne odwiedzajacych turystdw. Moze by¢ zatem tak, ze dla
jednych oséb wybrana cecha danego obszaru lub obiektu moze by¢ uznana za inte-
resujacy, a dla innych pozostawac¢ obojetna. Atrakcyjnos¢ turystyczna, analizowa-
na w artykule, zostata okres§lona na podstawie subiektywnej oceny chicagowskiej
Polonii bioracej udziat w badaniu. Rycina 3 przedstawia odpowiedzi na to pytanie
w poszczego6lnych grupach wiekowych.

Atrakcje turystyczne regionu recepcji znalazty sie na czwartym miejscu najcze-
$ciej wymienianych wskaznikéw wsréd respondentéw. Tak odpowiedziato 28,9%
ankietowanych. Atrakcje turystyczne majg najwieksze znaczenie dla oséb w wieku
15-191at (14,7%) oraz 11,9% dla oséb w przedziale wiekowym 40-49 lat. Nieliczna
grupa oséb w przedziale wiekowym 50-60 lat (4,8%) oraz 25-29 lat (3,6%) zazna-
czyta te odpowiedz.

40%
35%
30%

W atrakcje turystyczne

25% regionu recepcji

20% B zagospodarowanie
15% turystyczne
10% B warunki do uprawiania
59 réznych dyscyplin
sportowych / turystyki
0%

Ryc. 3. Atrakcje turystyczne regionu recepcji, zagospodarowanie turystyczne oraz warunki do upra-
wiania réznych dyscyplin sportowych / turystyki

15-19
20-24
25-29
30-39
40-49
50-60
ogotem

powyzej 60

Zrédto: opracowanie wiasne autorki na podstawie przeprowadzonych badan
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Zagospodarowanie turystyczne to cata infrastruktura zwigzana z obstugg ru-
chu turystycznego. Mozna tu wymienié¢: hotele, domy wczasowe, pola biwakowe,
campingi, pensjonaty, zaktady uzdrowiskowo-rehabilitacyjne, punkty informacji
turystycznej, $ciezki rowerowe, oznakowane szlaki piesze, przystanie, bary, restau-
racje, sklepy, wypozyczalnie sprzetu turystycznego, jak rowniez wyspecjalizowane
ustugi podczas wypoczynku np. nauka wspinaczki skatkowej, ptywania, zeglowa-
nia, nurkowania czy szkota przetrwania. Zagospodarowanie turystyczne, zdaniem
chicagowskiej Polonii, jest szczegodlnie istotne. Wsréd wskaznikéw decydujgcych
o aktywno$ci turystycznej oraz o wyborze destynacji zagospodarowanie turystycz-
ne znalazto sie na drugim miejscu najczesciej wymienianych aspektéow. Uwaza tak
34,8% badanych. Zagospodarowanie turystyczne jest szczegélnie wazne dla oséb
powyzej 60 roku zycia (15,5%), w przedziale wiekowym 50-60 lat (13,3%) oraz
30-39 lat (13,1%). Jedynie dla osé6b w wieku 20-24 lat nie odgrywa wiekszego zna-
czenia (3,8%). Odpowiedzi na to pytanie przedstawia rycina 3.

Dobre zagospodarowanie turystyczne obszaru recepcji wptywa na mozliwos¢
uprawiania réznych dyscyplin sportowych. Jak pokazujg badania dla 27,1% bada-
nych jest to jeden z trzech czynnikéw, ktéry biorg pod uwage przy planowaniu wy-
jazdu. Wskaznik ten jest szczeg6lnie istotny dla os6b w wieku 15-19 lat, czyli bardzo
aktywnych ruchowo (22,2%) oraz dla os6b w wieku 25-29 lat (19,7%). Z wiekiem
znaczenie tego wskaznika maleje. W grupie wiekowej powyzej 60 lat tylko 7 oséb
(1,1%), a grupie wiekowej 50-60 lat tylko 20 oséb (4,8%) wskazato, ze warunki
do uprawiania réznych dyscyplin sportowych sa nadrzednym wskaznikiem. Wyniki
przedstawia na te odpowiedz przedstawia rycina 3.

Charakteryzujac organizacje turystyki, autorka wymienita w niej jeden z inhibi-
toréw, ktory Scisle jest zwigzany ze wskaznikiem, ktory przy wyborze miejsca doce-
lowego wedtug ankietowanych ma znaczenie, a mianowicie warunki do uprawiania
réznych dyscyplin sportowych. Aby méc uprawia¢ wszelakie sporty, niejednokrot-
nie potrzebny do tego jest drogi, wyspecjalizowany sprzet turystyczno-sportowy.
Dlatego tez jednym z inhibitoréw, ktéry do wyboru w odpowiedziach mieli respon-
denci, byt brak potrzebnego sprzetu turystyczno-sportowego. Okazuje sie, ze byta
to jedna z najrzadziej wybieranych odpowiedzi (0,6%) i pojawita sie tylko w dwoch
przypadkach wsréd oséb w przedziale wiekowym powyzej 60 0séb (2,9%).

Podsumowanie

Problematyka aktywnosci turystycznej zajmuje wazne miejsce wsroéd badan pro-
wadzonych przez przedstawicieli réznych dyscyplin nauki. Jej celem jest poznanie
praw i mechanizméw rzadzacych rynkiem turystycznym. Turystyka nie istnieje bez
cztowieka, bo to on $wiadomie sygnalizuje potrzeby zwigzane z zagospodarowa-
niem czasu wolnego, ktérych skutkiem jest podejmowanie w przestrzeni aktywno-
$ci turystycznej. To dla niego powstat potezny przemyst turystyczny, ktory stara sie
zaspokajac jego potrzeby i oczekiwania. Wszystko to sprawia, Zze badania wzorow
wypoczynku mieszkancédw USA i Polonii tam mieszkajgcej oraz ich aktywno$ci tury-
stycznej maja duze znaczenie nie tylko dla teoretykéw, lecz rowniez dla ludzi, ktérzy
na co dzien zajmuja sie organizacjg turystyki.



Wybrane wskazniki organizacji turystyki wptywajgce na aktywnos¢ turystyczna... [207]

Analizujac wybrane wskazniki organizacji turystyki, takie jak atrakcje terenu,
na obszarze ktorego respondenci wypoczywaja, zagospodarowanie turystyczne
oraz dobre warunki do uprawiania roznych dyscyplin sportowych, wyraznie widac,
Ze s3a to wazne aspekty decydujace o aktywnosci oraz wyborze destynacji wsrod chi-
cagowskiej Polonii.

Szczegblnie wysoko w rankingu znalazto sie zagospodarowanie turystycz-
ne. Odnotowato wsrdd respondentéw drugie miejscu jako najczesciej wymieniany
aspekt wptywajacy na aktywnos$¢ oraz wybodr destynacji. Tak uwaza 34,8% bada-
nych. Czynnik ten jest szczegdlnie zauwazalny u respondentéw powyzej 60 roku zy-
cia oraz w przedziale wiekowym 50-60 lat. Wysoko w odpowiedziach znalazty sie
takze atrakcje turystyczne regionu recepcji, zwtaszcza dla respondentéw w wieku
15-19 lat oraz 40-49 lat. Jak pokazaty badania, brak posiadania potrzebnego sprze-
tu turystyczno-sportowego, nie jest barierg uniemozliwiajgca uprawiania turystyki
i nie wptywa z duzej mierze na aktywno$¢ turystyczna badanej grupy spoteczne;j.
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