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Wstep

Wspélczesne badania nad przestrzenia, krajobrazem i turystyka coraz
cze$ciej wskazuja na koniecznosé¢ wielowymiarowego podejscia, taczacego
aspekty przyrodnicze, kulturowe, spoteczne oraz ekonomiczne. To podejscie
pozwala nie tylko zrozumie¢ uwarunkowania lokalne, ale réwniez analizowa¢
globalne zjawiska, takie jak cyfrowy nomadyzm, rozwéj turystyki miejskiej
czy strategie budowania marki miejsc. W niniejszym tomu uwzglednio-
no réznorodne studia przypadkéw i analizy interdyscyplinarne, od badan
krajobrazowych Ziemi Wielunskiej, przez zagospodarowanie turystyczne
zamkoéw i parkéw kulturowych, po ocene wptywu mediéw i marek miejsc
na decyzje turystyczne.

Badania Karola Bozka i Mariusza Szuberta w artykule ,, Tozsamos¢ krajo-
brazu Ziemi Wieluriskiej - studium przypadku” stanowia przyklad interdyscy-
plinarnego podejscia do analizy przestrzeni, taczacego elementy geografii
fizycznej z badaniami dziedzictwa kulturowego i spotecznego. Autorzy wyka-
zuja, ze krajobraz Ziemi Wieluniskiej nie jest jedynie zbiorem form przyrod-
niczych, lecz ztozonym systemem, w ktérym elementy naturalne i kulturowe
wspdlistnieja i wzajemnie sie przenikajg. Szczegdlng uwage poswiecono
charakterystycznym formom krajobrazowym regionu - wyzynom kraso-
wym, dolinom rzecznym i rolniczym Wysoczynom - ktére ksztattujg nie
tylko fizyczna strukture terenu, ale takze sposéb, w jaki lokalne spotecznosci
postrzegaja i identyfikuja swojg przestrzen. Autorzy podkreslaja, ze krajo-
braz Ziemi Wieluniskiej jest no$nikiem pamieci historycznej: Slady dawnych
osadnictw, pozostalosci fortyfikacji, a takze miejsca zwigzane z lokalnymi
wydarzeniami historycznymi i kulturowymi petnia funkcje ,, punktéw od-
niesienia” dla mieszkancéw i odwiedzajgcych. Wskazuja, ze takie elementy
krajobrazu maja kluczowe znaczenie dla ksztattowania lokalnej tozsamosci
i poczucia przynaleznosci do miejsca, czyli tzw. genius loci.

Wspbtczesne procesy migracji przestrzennej, takie jak cyfrowy noma-
dyzm, stanowig jedno z najbardziej dynamicznych zjawisk ksztaltujacych
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wspélczesng turystyke i mobilnosé zawodows. Magdalena Kwiek w artykule
‘Geografia cyfrowego nomadyzmu: poréwnanie popularnych krajéw europejskich
jako destynacji pracy zdalnej” analizuje, w jaki sposéb mobilno$¢ pracowni-
kéw zdalnych jest powigzana z dostepnos$cia technologii cyfrowych, infra-
struktura miejska i warunkami ekonomicznymi panistw. Autorka zwraca
uwage, ze w warunkach pandemii COVID-19 zjawisko cyfrowego nomady-
zmu przybrato szczegdlnie intensywna forme, stajac sie nie tylko sposobem
na utrzymanie aktywnosci zawodowej, ale réwniez nowym rodzajem tury-
styki dtugoterminowej, w ktérej praca i wypoczynek przenikaja sie w uni-
kalny sposéb. Badania Autorki pozwalajg zrozumieé, ze czynniki, takie jak
stabilnos¢ sieci internetowej, koszty zycia, dostepno$¢ przestrzeni cowor-
kingowych czy otwarto$é kulturowa spoteczenstwa, decyduja o atrakcyjnosci
poszczegdlnych panstw europejskich dla mobilnych pracownikéw, a takze
w jaki sposéb te czynniki ksztattuja decyzje o migracji krétkoterminowej
i dlugoterminowe;j.

Z kolei w obszarze turystyki kulturowej istotne znaczenie maja §wia-

domie zaplanowane szlaki edukacyjne i historyczne. Kamila Ziétkowska-
-Weiss oraz Zofia Masternak w artykule , Renesansowa architektura sakralna
i Swiecka we Florencji jako element rozwoju turystyki - propozycja autorskiego
szlaku kulturowego” przedstawiajg propozycje autorskiego szlaku turystycz-
nego, ktéry integruje zabytki sakralne i §wieckie miasta. Autorki podkreslaja,
ze starannie zaprojektowana trasa po miescie nie tylko zwieksza atrakcyjnosé
turystyczna Florencji, lecz réwniez wzbogaca do§wiadczenia poznawcze od-
wiedzajacych, umozliwiajac im glebsze zrozumienie kontekstu historycznego,
artystycznego i spolecznego renesansowego, europejskiego miasta. Taka
interdyscyplinarna forma turystyki taczy aspekty edukacyjne, kulturowe
i rekreacyjne, co stanowi przyklad synergii miedzy dziedzictwem kulturo-
wym a rozwojem sektora turystycznego.

Réwnie istotna role w ksztaltowaniu przestrzeni turystycznej odgrywaja
uwarunkowania przyrodnicze i naturalne bariery. Rafat Kroczak oraz Daniel
Krzysztof Nowak w artykule ,Rola barier naturalnych jako granic miejscowosci
oraz zmiany tych granic pomiedzy drugim zdjeciem wojskowym Galicji (1861-1864)
a wspélczesnoscig. Studium przypadku dla dawnego powiatu bieckiego” analizu-
ja historyczne granice miejscowo$ci w kontekscie uksztattowania terenu.
Badania pokazuja, ze rzezba terenu i naturalne przeszkody, takie jak rzeki,
wzgdrza czy lasy, odgrywaly kluczows role w ksztaltowaniu przestrzeni osad-
niczej, a ich wplyw jest wcigz istotny w planowaniu wspétczesnych dziatan
turystycznych oraz ochrony krajobrazu. Autorzy podkreslaja, ze zrozumienie
relacji miedzy przyroda a historig osadnictwa pozwala lepiej zarzadzaé ob-
szarami turystycznymi, minimalizowa¢ presje turystyczna i chroni¢ unikalne
walory krajobrazowe regionu.
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Nie mozna pomingé takze kulturowych aspektéw przestrzeni miejskiej,
ktére wptywaja na percepcje i doswiadczenia turystéw. Monika Machowska
w artykule ,,Dialog muralizmu z przestrzeniq miasta, na przyktadzie twérczosci
Judy Baca” bada, w jaki sposéb sztuka publiczna - w tym muralizm Chica-
no w Kalifornii - ksztaltuje interakcje spoteczne, edukacyjne i przestrzen-
ne. Autorka wskazuje, ze murale petnig funkcje nie tylko artystyczna, ale
réwniez spoleczng: wspieraja rewitalizacje obszaréw marginalizowanych,
tworza przestrzen do dialogu miedzy mieszkanicami a odwiedzajacymi oraz
integruja lokalne spotecznosci poprzez edukacje kulturows. Autorka pod-
kresla, ze sztuka w przestrzeni publicznej moze w znaczacy sposéb wptywaé
na atrakcyjno$¢ turystyczng miast, czyniac je bardziej zréznicowanymi,
przyjaznymi i wielowymiarowymi w odbiorze przez turystéw.

Dominika Miara w artykule ,Ocena zagospodarowania turystycznego
zamkéw w wojewddztwie matopolskim” dokonuje szczegélowej analizy infra-
struktury turystycznej zamkéw w regionie oraz komfortu zwiedzania z per-
spektywy turystéw. Autorka podkresla, ze historyczne obiekty sa atrakcyjne
nie tylko ze wzgledu na warto$¢ kulturows i historyczna, ale takze dzieki
jakosci doswiadczen oferowanych odwiedzajacym. Badania Dominiki Miary
wskazujg na istotne niedociggniecia w zakresie oznakowania tras zwiedzania,
bezpieczenistwa oraz dostepnosci udogodnien dla réznych grup turystéw,
w tym rodzin z dzie¢mi i oséb z ograniczona mobilnoscig. Autorka pod-
kresla, ze inwestycje w te obszary sa niezbedne, aby zwiekszy¢ atrakcyjnosé
zamkoéw, przedtuzy¢ czas pobytu turystéw i wzmocnié ich satysfakcje z wi-
zyty. Wnioski ptynace z tego opracowania wskazujg réwniez na potrzebe
integracji dziatan zarzadcéw zamkéw z lokalnymi strategiami rozwoju tu-
rystyki, co moze przyczyni¢ sie do zwiekszenia konkurencyjnosci regionu
i promowania dziedzictwa kulturowego Matopolski.

Sebastian Kozubek w artykule , Parki kulturowe Krakowa a turystyka zréw-
nowazona” analizuje znaczenie parkéw kulturowych w ochronie dziedzictwa
i zarzadzaniu ruchem turystycznym w mies$cie. Autor wskazuje, ze obszary
takie jak Stare Miasto, Kazimierz czy Nowa Huta petnig nie tylko funkcje
rekreacyjna i edukacyjna, ale takze umozliwiaja réwnowazenie potrzeb tu-
rystéw i mieszkanicéw. Sebastian Kozubek podkresla, ze skuteczna polityka
turystyki zréwnowazonej wymaga wprowadzenia narzedzi planistycznych,
monitorowania natezenia ruchu turystycznego, a takze wspierania inicjatyw
kulturalnych i edukacyjnych, ktére wzbogacaja doswiadczenia odwiedzaja-
cych. Autor zwraca uwage, ze parki kulturowe stajg sie platformga dialogu
miedzy ochrong dziedzictwa a rozwojem gospodarczym miasta, umozliwiajac
tworzenie przestrzeni atrakcyjnych dla turystéw, jednocze$nie minimalizu-
jac negatywny wpltyw turystyki na zycie mieszkancéw.

Kolejnym istotnym aspektem wspélczesnej turystyki jest promocja
miejsc i budowanie ich marki w $wiadomo$ci potencjalnych odwiedzajacych.
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Kamila Zasik w artykule ,Rola mediéw w promocji turystyki” wskazuje,
ze media, a szczegdlnie media spotecznosciowe, odgrywajg kluczows role
w ksztaltowaniu decyzji turystycznych. Autorka analizuje wptyw recen-
zji online, rekomendacji influenceréw oraz wizualnego marketingu na po-
strzeganie atrakcji turystycznych przez odbiorcéw. Kamila Zasik podkresla,
ze spdjna i przemyslana komunikacja w mediach pozwala nie tylko zwiek-
szy¢ liczbe odwiedzajacych, ale réwniez budowaé pozytywny wizerunek
miejsca, wzmacniajac jego rozpoznawalno$¢ i atrakcyjnosé w kontekscie
konkurencyjnych destynacji. W artykule wskazano, ze skuteczna promocja
wymaga monitorowania opinii uzytkownikéw, reagowania na ich potrzeby
i dostosowywania strategii marketingowej do zmieniajacych sie trendéw tu-
rystycznych, co w dtuzszej perspektywie przyczynia sie do trwatego rozwoju
turystyki i poprawy doswiadczen odwiedzajacych.

Anna Diebel-Matsalak w swoim artykule ,,Ochrona konsumentéw w tu-
rystyce” koncentruje sie na roli edukacji prawnej w sektorze turystycznym,
wskazujac, ze Swiadomy turysta to klucz do podnoszenia jakosci ustug. Autor-
ka podkresla, ze rozwéj swiadomos$ci konsumenckiej nie tylko chroni prawa
podréznych, ale réwniez buduje zaufanie do branzy turystycznej, co jest
szczeg6lnie istotne w miastach o duzym natezeniu ruchu turystycznego,
takich jak Krakéw. W artykule zwrécono uwage na réznorodne mechanizmy
edukacyjne, w tym kampanie informacyjne, dostepno$é porad prawnych
i dziatania instytucji publicznych oraz prywatnych w zakresie zwiekszania
$wiadomosci turystéw. Anna Diebel-Matsalak argumentuje, ze wyksztalce-
nie §wiadomego konsumenta przyczynia sie do lepszego funkcjonowania
rynku turystycznego, poprawy jakosci obstugi oraz ograniczenia sytuacji
konfliktowych miedzy ustugodawcami a odwiedzajacymi.

W podobnym kontekscie, lecz w ujeciu bardziej praktycznym, Patrycja
Zmuda w artykule ,Zarzqdzanie atrakcjg turystyczng na przyktadzie Kawiarni
Dziérawy Kociol” przedstawia, w jaki sposéb atrakcyjnoséé tematyczna moze
zostac polaczona z oferta gastronomiczna w celu przyciggania zréznicowa-
nych grup turystéw. Autorka zwraca uwage na znaczenie spéjnosci koncepcji
atrakcji, zaréwno w zakresie wizualnym, jak i doswiadczen oferowanych
odwiedzajacym. Waznym elementem analizy s takze dziatania promocyjne
prowadzone w mediach, ktére majg kluczowe znaczenie dla zwiekszenia
rozpoznawalno$ci miejsca i skutecznego docierania do docelowych grup
odbiorcéw. Przyktad Dziérawego Kotta ukazuje, ze przemyslane zarzadzanie
atrakcja turystyczng wymaga synergii miedzy tematyka, designem prze-
strzeni oraz aktywnym marketingiem.

Z kolei Kinga Wéjcik w artykule ,Marka miejsca Dubaj w sektorze tu-
rystycznym” zajmuje sie analizg proceséw budowania wizerunku miasta
jako atrakcyjnej destynacji turystycznej. Autorka zwraca uwage na znacze-
nie kompleksowej strategii marketingowej, obejmujacej zaréwno rozwdj
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infrastruktury, jak i dziatania zwigzane z marketingiem wizualnym, ko-
munikacjg spéjng z wizerunkiem miasta oraz kreowaniem doswiadczen
turystycznych zgodnych z oczekiwaniami odbiorcéw. Kinga Woéjcik podkresla,
ze sukces w tworzeniu marki miejsca wymaga zréwnowazenia miedzy au-
tentycznym charakterem miasta a elementami atrakeji zaplanowanymi pod
katem promocji i wizerunku. Analiza Dubaju pokazuje, ze skuteczna marka
turystyczna nie tylko przyciaga odwiedzajacych, ale réwniez zwieksza kon-
kurencyjno$¢ miasta na rynku globalnym, jednoczesénie dbajac o sp6jnosé
dodwiadczen turystycznych i wrazenia estetyczne gosci.

W swoim artykule , Promocja muzeéw krakowskich wpisanych do Pari-
stwowego Rejestru Muzeéw” Zofia Wegorek podejmuje kompleksows analize
dziatan promocyjnych realizowanych przez krakowskie muzea, ktére znaj-
duja sie w oficjalnym rejestrze paiistwowym. Autorka bada nie tylko same
strategie marketingowe, ale réwniez sposéb, w jaki sg one odbierane przez
odwiedzajacych, analizujac zaréwno postrzegang atrakcyjnos¢ instytucji, jak
i dostepnos¢ oferowanych ustug kulturalnych. Zwraca uwage na znaczenie
zrozumienia potrzeb i oczekiwan wspdtczesnych turystéw, podkreslajac,
ze skuteczna promocja muzealna nie moze opiera¢ sie wytacznie na tra-
dycyjnych formach reklamy, lecz powinna obejmowaé dziatania z zakresu
komunikacji cyfrowej, mediéw spotecznosciowych oraz interaktywnych
do$wiadczen.

Wspbliczesne badania nad krajobrazem, turystyka i zarzadzaniem
przestrzenig kulturowa wymagaja interdyscyplinarnego podejscia, ktére
uwzglednia zaréwno walory przyrodnicze, historyczne i kulturowe, jak
i wspdtczesne potrzeby turystéw, mechanizmy promocji oraz zréwnowazo-
nego rozwoju. Artykuly zgromadzone w niniejszym opracowaniu pokazuja,
ze zaréwno lokalne inicjatywy, jak i strategie globalne, moga wspélistnieé
w spdjnej koncepcji rozwoju turystyki, podnoszac znaczenie miejsca w $wia-
domosci spolecznej i wspierajac zréwnowazone zarzadzanie przestrzenig.

Kamila Ziétkowska-Weiss



