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Wptyw filmow i seriali na preferencje wyboru Turcji
jako kierunku turystycznego

Abstrakt

Turystyka w Turcji nalezy do gtéwnego i najwazniejszego sektora gospodarki. Kraj ten wy-
rdéznia sie atrakcyjnoscia turystyczng pod wieloma wzgledami, w tym pod katem kultury,
zabytkéw oraz uwarunkowan przyrodniczych. Niniejsza praca ma charakter empiryczno-
-opisowy, jej celem jest analiza wptywu filméw i seriali tureckich na preferencje dotyczace
wyboru Turcji jako kierunku turystycznego. Aby odpowiedzie¢ na postawiong teze badaw-
cza - Oglgdanie filméw i seriali tureckich wplywa na preferencje wyboru Turcji jako destyna-
¢ji turystycznej, przeprowadzono internetowy kwestionariusz ankiety, skierowany do os6b
ogladajacych tego typu produkcje. Z przeprowadzonych badan wynika, ze az 94,3% ankieto-
wanych potwierdza, Ze ogladanie tureckich filméw i seriali wptyneto na ich zainteresowanie
Turcja, pomimo ze przed rozpoczeciem ogladania az 64,1% udzielajacych odpowiedzi nie
interesowato sie w zaden sposéb tym krajem.

The impact of movies and TV series on tourists’ preference for choosing Turkey
as a travel destination

Abstract

Tourism in Turkey is one of the key sectors of the country’s economy. Turkey is an attractive
tourist destination for many reasons, including its rich culture, historical monuments, and
diverse natural landscapes. This study is both empirical and descriptive, aiming to analyze
the impact of Turkish movies and TV series on tourists’ preferences when choosing Turkey
as a travel destination. To test the research thesis - Watching Turkish movies and TV series
influences tourists’ preferences for choosing Turkey as a travel destination - an online survey
was conducted among individuals who watch Turkish films or series. The results indicate
that 94.3% of respondents confirmed that watching Turkish films and TV series increased
their interest in Turkey. Notably, 64.1% of those surveyed had no prior interest in the coun-
try before they began watching Turkish productions.
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Wprowadzenie

Turystyka w Turcji stanowi fundamentalny sektor ustug w gospodarce kraju. Dzie-
ki swojemu potozeniu i zr6znicowanemu krajobrazowi, zaré6wno pod wzgledem
przyrodniczym, jak i kulturowym, Turcja stwarza dogodne warunki do rozwoju
réznych form turystyki. Gléwnymi i najczesciej wybieranymi formami sg turysty-
ka wypoczynkowa oraz kulturowa (Zakrzewska, 2010). Obecnie kraj preznie roz-
wija nowe miejsca wypoczynkowe, dzieki ktérym liczba odwiedzajacych moze sie
zwiekszy¢ (Wasilewski, 2015). Turystyka przynosi ogromne dochody zaréwno dla
kraju, jak i jego mieszkancow (Niemiec, 2017). Plaze potaczone z ekskluzywnymi
hotelami i bliskoscig otaczajacych zabytkéw z roku na rok przyciggaja coraz wiecej
turystow. Kierunek ten od kilku lat stanowi jedna z najpopularniejszej destyna-
cji wypoczynkowych, nie tylko ze wzgledu na stosunkowo niskg cene wycieczek
w poréwnaniu z innymi nadmorskimi kierunkami. Przewaga ta wynika z bogactwa
przyrodniczego, kulturowego oraz wysoko rozwinietej infrastruktury turystycznej
i fakultatywnej. Jednak nowa forma turystyki, zyskujaca coraz wieksza popular-
nos¢, jest turystyka filmowa, ktéra dzieki emitowanym na $wiatowgq skale filmom
i serialom zdobyta wielka popularno$¢ w Europie i na $wiecie.

Celem artykutu jest ukazanie wptywu tureckich produkcji filmowych na tu-
rystyke w Turcji. Gtéwne pytanie badawcze dotyczyto tego, czy ogladanie filméw
i seriali tureckich wplywa na preferencje ankietowanych co do wyboru Turcji jako
destynacji turystycznej. W celu potwierdzenia tezy zostaty przeprowadzone ba-
dania za pomocg internetowego kwestionariusza ankiety w grupie respondentow
z réznych grup wiekowych, o zré6znicowanym poziomie wyksztatcenia, miejscu za-
mieszkania i zamozno$ci.

Turystyka filmowa

Wedtug Tuckiego (2016) badania nad turystyka filmowa sa nowa dziedzing geo-
grafii turyzmu. Poczatkowo badacze koncentrowali sie na analizie liczby os6b
ogladajacych filmy oraz wptywie tych produkcji na rozwoj turystyki i przyciagganie
turystéw. Z czasem zaczeto dostrzegac rowniez posrednie oddzialywanie filméw,
wykraczajace poza bezposredni wplyw na liczbe odwiedzajacych.

Wyréznia sie cztery gtéwne obszary badan turystyki filmowej: role filmu w do-
Swiadczeniu turystycznym, znaczenie filmu w promocji destynacji, wptyw turystyki
filmowej na rozwoj lokalnych destynacji oraz miejsca i stacje zwigzane z kultura,
ludZmi i przestrzenia, ktére maja znaczenie turystyczne (Stasiak, 2009). Filmy i seria-
le odgrywaja obecnie istotng role w zyciu cztowieka, wptywajgc na jego Swiadomose,
pobudzajac kreatywnos$¢ i zachecajac do otwarcia sie na otaczajacy Swiat. Wptywaja
takze na proces podejmowania decyzji, w tym tych zwigzanych z podrézami.

Juz pod koniec XX wieku zaczeto zwraca¢ wieksza uwage na wptyw mediow,
uznawanych za jedno z gtéwnych Zrédet informacji o miejscach przedstawianych
w filmach i serialach, co przyczynito sie do wzrostu popularnosci takich produkec;ji.
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Media zaczety by¢ postrzegane jako czynnik umozliwiajacy bardziej Swiadome
i przemys$lane wybieranie celow podroézy. Przeprowadzone badania potwierdzajg,
ze filmy i seriale wywieraja taki wptyw, cho¢ bywa on czesto drugorzedny. Zauwaza
sie takze, ze znajomo$¢ innych dziedzin, takich jak kulturoznawstwo, marketing
czy medioznawstwo, pozwala lepiej zrozumie¢ ztozong relacje miedzy filmami, se-
rialami a turystyka.

Turystyka filmowa (ang. film tourism, movie tourism) ,to wszelkie podrdze tu-
rystyczne $ladami gwiazd filmu (aktoréw, rezyseréw) i ich dziet, stwarzajace oka-
zje do gtebszej refleksji i osobistego przezywania utworéw” (Stasiak, 2009: 225).
Wyroéznia sie dwie formy turystyki filmowej:

¢ turystyka biograficzna - sa to podroze, ktérych celem jest zwiedzanie miejsc
zwigzanych z zyciem i twdrczoscia os6b z branzy filmowej. Do miejsc takich
nalezg miedzy innymi: muzea biograficzne stynnych gwiazd, miejsca ich uro-
dzenia, domy, a takze groby, tablice pamigtkowe wybitnych aktorow, rezyse-
row. Turystyka ta réwniez dotyczy wszelkiego rodzaju festiwali filmowych
i spotkan z idolami,

e turystyka fikcji filmowej - sg to podroze, ktérych celem jest poszukiwanie
miejsc zwigzanych z filmami, udziat w spektaklach teatralnych oraz podrézo-
wanie szlakami bohaterow literackich (Stasiak, 2009: 225).

Turystyka filmowa moze rowniez wigzac sie z checig wyjazdu do danego miej-
sca inspirowanego filmem lub produkcja telewizyjna. Ruch ten zwiazany jest za-
roéwno z konkretng lokalizacjg geograficzng - regionem, jak i miejscem zwigzanym
ze studiem filmowym czy planem zdjeciowym danej produkcji (Beeton, 2005).

Jak trafnie zauwazyli inni badacze (m.in. Connell, Meyer, 2009), termin ,screen
tourism” jest szerszym pojeciem, poniewaz jednoczes$nie obejmuje media filmowe
oraz telewizyjne. Pojecie to pozwala na bardziej szczegétowsq interpretacje tego
zjawiska, z uwzglednieniem zaré6wno obecnej formy udostepniania i ogladania fil-
mow, jak i wczesniejszej, tzn. za pomoca kaset wideo i ptyt DVD (Connell, Meyer,
2009: 2).

Innym sposobem na uprawianie turystyki filmowej jest tzw. set-jetting, po-
legajacy na odwiedzaniu miejsc znanych z ulubionych filméw czy seriali. Turysci
poszukujg tam klimatu, atmosfery i miejsc przedstawionych w filmach, pragnac
przezy¢ podobne emocje i przygody jak bohaterowie filmowi. Obecnie ta forma tu-
rystyki stata sie do$¢ popularna i dochodowa czescig branzy turystycznej (Stasiak,
2009).

Turystyka filmowa moze by¢ analizowana zaréwno z perspektywy podazowej
jak i popytowej, a takze moze przybiera¢ rézne rodzaje i formy. Do jej gtéwnych
przejawow naleza:

e wizyty w tematycznych parkach filmowych oraz telewizyjnych,

e zwiedzanie planéw filmowych oraz studiéw nagran,

e udziat w festiwalach filmowych,

¢ odwiedzanie miejsc przedstawianych w produkcjach filmowych,

e wycieczki do miejsc oraz obiektéw zwigzanych z aktorami badz postaciami fil-
mowymi (Tucki, 2016: 142).

Na podstawie literatury mozna stwierdzi¢, ze turystyka filmowa jest zjawi-
skiem wielowymiarowym, opierajacym sie na naukach humanistycznych, psy-
chologii, marketingu oraz geografii kultur (ryc. 1). Badania nad turystyka filmowg
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wspotczesnie podazaja w dwdch kierunkach. Pierwszy obejmuje badania empirycz-
ne, koncentrujace sie na analizie miejsc recepcji turystycznej, gtbwnie z perspek-
tywy marketingu i zarzadzania. Drugi kierunek stanowig studia reprezentujace
waskie subdyscypliny naukowe (teoria filmu, geografia kultury). Charakteryzuja
sie one teoretycznym oraz koncepcyjnym ujeciem turystyki filmowej, wyjasniajac
reakcje turystow, ich zachowania, motywacje zwigzane z podr6zowaniem $ladami
filméw i seriali.

Badania nad turystyka filmowa sa prowadzone przede wszystkim przez o$rod-
ki naukowe zlokalizowane w Stanach Zjednoczonych oraz Wielkiej Brytanii. Mozna
réwniez zaobserwowac wzrost zainteresowania tg tematyka w krajach Azji i Euro-
py oraz w Australii (Tucki, 2016: 144).

geografia kultury
(krajobraz, przyroda, kultura miejsce)

nauki o turystyce _ film i media _
(skutki rozwoju, zarzadanie) (kinematografia, teoria filmu,
medioznawstwo)
mgrke_ting psychologia
(zachowania klienta, marka, (spoleczna i neuropsychologia)

wizerunek i promocja)

Ryc. 1. Dyscypliny i dziedziny nauk w studiach nad turystyka filmowa
Zrédto: Tucki, 2016

Turystyka filmowa i serialowa polega na odwiedzaniu miejsc, w ktérych film
lub serial zostal nakrecony, badz ktére s3 z nim w jaki$ sposéb powigzane.
Wizerunek miejsca odgrywa kluczowa role w wyborze destynacji turystyczne;j,
wptywajac na emocje. Lokalizacje, w ktorych odbywaty sie zdjecia do filméw i se-
riali, i studia filmowe réwniez przyciagaja duzg liczbe turystow. Turystyka filmowa
i serialowa koncentruje sie gtéwnie na wptywie produkcji na destynacje turystycz-
ne. Stwierdza sie, ze turystyka filmowa posiada trzy zalety:
¢ podnoszenie Swiadomosci turystow,
e zwiekszenie atrakcyjnosci destynacji,
e ozywienie sektora turystycznego (Akdu, Akin, 2016: 1042-1043).
Turystyka filmowa jest bardzo szybko rozwijajaca sie forma turystyki, odgrywa
duza role w promocji destynacji turystycznych. Na jej wzrost wplywa powstawa-
nie nowych produkgcji filmowych oraz zwiekszenie zainteresowania spoteczenstwa
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nowymi formami turystyki. W ostatnich latach popularnos¢ filmu czy seriali wpty-
wa na wzrost rozpoznawalnosci destynacji, stanowiac narzedzie do promocji tu-
rystycznej. Produkcje filmowe, przy odpowiednim wykorzystaniu ich potencjatu,
moga przynies¢ wiele korzys$ci zaré6wno krajowi, jak i regionowi, w ktérym zostaty
nakrecone (Bienkowska-Gotasa, Gotasa, 2021).

Turystka filmowa w Turcji

W Turcji za poczatki ery filmowej, ktéra rozpowszechnita sie do wielu krajéow,
mozemy uznaé¢ rok 2014, kiedy to serial Muhtesem Yiizyil, czyli Wspaniate Stule-
cie, zapoczatkowat rozkwit tureckich filmow i seriali na arenie miedzynarodowe;.
Obecnie tureckie seriale sg emitowane w ponad 50 krajach na Swiecie. Serial ten
zachwycit ogladajacych kostiumami, intrygami oraz scenografia, zwiekszajac tym
samym zainteresowanie oraz che¢ poznania kraju i jego kultury. Emisja filméw i se-
riali tureckich zaréwno w telewizji publicznej, jak i platformach streamingowych
przyczynita sie do rosngcego zainteresowania krajem oraz zmiany jego wizerunku
i Turkéw. Systematyczne wprowadzanie nowych produkcji sprawito, ze turecka
kinematografia nieustannie przycigga rzesze widzéw na catym $wiecie.

Ponadto tureckie filmy i seriale zwracajg szczegélng uwage na ukazanie lokal-
nych zwyczajow i tradycji, charakterystycznych dla tego kraju. Ogladanie réznego
rodzaju filméw i seriali wzbudzito u widzéw zainteresowanie Turcjg, gtdwnie miej-
scami zwigzanymi z filmami i serialami. W ten sposdéb wzrosta liczba wyjazdoéw
motywowanych turystyka filmowa - fani seriali pragna zobaczy¢ miejsca i atrakcje
znane z ekranu (Busby i in., 2023).

Turystyka filmowa w Turcji koncentruje sie gtdwnie w jej najwiekszym mie-
$cie - Stambule. Produkcje filmowe i telewizyjne ksztattujg wyobrazenia widzéw
i przyczyniajg sie do wzrostu ruchu turystycznego w przedstawianych lokaliza-
cjach. Na przestrzeni lat mozna zauwazy¢ gwattowny wzrost liczby turystéw
przyjezdzajacych do Turcji w ramach turystyki filmowej. Na podstawie przepro-
wadzonych badan stwierdzono, ze istotnym czynnikiem wptywajacym na wyboér
destynacji turystycznej jest osoba aktora. Aktor, ktéry kojarzony jest z danym
krajem, w tym przypadku z Turcja, stanowi istotny bodziec motywujacy tury-
stow. Analiza wynikow badan wykazata rowniez, ze wiekszy wptyw na wzrost
liczby odwiedzajacych miaty seriale telewizyjne niz np. status miasta jako obiek-
tu wpisanego na liste UNESCO. Podkres$la to znaczacg role aktorow i ich wptyw
na decyzje turystow dotyczace wyboru destynacji turystycznej (Busby, Ergul,
Eng, 2013).

Filmy odgrywajg wazng role marketingowg, majg duzy wptyw na decyzje po-
dejmowane przez ogladajacych, a tym samym stanowia skuteczne narzedzie komu-
nikacji poprzez lokowanie produktu. Dzieki takiemu zabiegowi mozna przekazac
widzowi wiele informacji na temat miejsc ukazanych w filmach czy serialach, przez
co tatwiej jest mu sie z nim zapoznaé, a w konsekwencji wybrac¢ je jako cel podré-
zy. Jesli przedstawiona lokalizacja wzbudza zainteresowanie i podoba sie widzowi,
ro$nie prawdopodobienstwo, ze zdecyduje sie odwiedzi¢ jg osobiscie. Rozpatrujac
temat pod katem gatunkoéw filmowych, mozna zauwazyé¢, Ze najwiekszy wptyw na
poOzniejsze odwiedzenie miejsc majg filmy historyczne, ktére ukazuja miejsca oraz
zabytki historyczne (Yilmaz, Yolal, 2008).



[146] Anna Diebel-Matsalak

Wraz z rozwojem technologii zaréwno produkcja filmowa, jak i dostep do
filméw i seriali staly sie znacznie tatwiejsze. W dobie globalizacji filmy w tatwy
sposéb emitowane sg w innych czesciach Swiata. Tureckie filmy i seriale, ktore
w kroétkim czasie znaczaco rozwinely swoje mozliwosci produkcyjne i techniczne,
zyskaty ogromna popularno$¢ w wielu krajach. Obecnie uwaza sie, ze tureckie se-
riale emitowane sg w ponad 75 krajach, a sektor ten pozostaje pod bezposrednim
nadzorem Ministerstwa Kultury i Turystyki. Zaréwno emisja tureckich produkgji,
jak i realizacja zagranicznych filméw na terenie Turcji maja pozytywny wptyw na
wzrost popytu turystycznego w tym kraju (Akdu, Akin, 2016).

Wybrane miejsca w Turcji zwigzane z turystyka filmowa

Turystyka filmowa w Turcji koncentruje sie przede wszystkim wokét kilku miejsc.
Najpopularniejszym z nich jest Stambut - najwieksze i zarazem najpopularniejsze
miasto w Turcji. Kolejnym, coraz bardziej popularnym miejscem jest Kapadocja,
ktdra ze wzgledu na swoéj wyjatkowy krajobraz przyciaga nie tylko turystow, ale
réwniez ekipy filmowe.

Stambut jest kluczowym miejscem nagrywania najwiekszych i najpopular-
niejszych produkgcji tureckich oraz miedzynarodowych. Do najbardziej znanych
tureckich seriali i filméw realizowanych w tym mie$cie naleza: Muhtesem Yiizyil
(Wspaniate Stulecie), Kara Sevda (Wieczna mitos¢), Asla Vazgegmem (Tylko z tobq),
Erkenci Kus (Ranny ptaszek/ Wymarzona mitos¢), Cukur, Ask Laftan Anlamaz (Mito-
sne potyczki/Mitos¢ nie rozumie stow), Sen Cal Kapimi (Zapukaj do moich drzwi), The
protector, Annem, 7. Kogustaki Mucize (Cud w celi nr 7), Vatanim Sensin (Zraniona
mitos¢), Siyah Inci (Czarna perta), Ask 101 (Mitos¢ 101). Stambut byt takze ttem dla
zagranicznych produkcji z udziatem $wiatowej stawy aktoréw, takich jak: Zrédto
nadziei, Inferno, Rozgrywka, Skyfall, Szpieg, Uprowadzona 2 i wielu innych. W kaz-
dej z tych ekranizacji ukazane sa najpopularniejsze miejsca w Stambule, nie tylko
popularne atrakcje turystyczne, ale réwniez dzielnice, ktére dzieki tym produk-
cjom przyciggnety wielu turystéw. Akcja rozgrywa sie zazwyczaj w centrum mia-
sta, gdzie mozna podziwiac¢ takie zabytki jak Hagia Sophia, Wieza Galata, Btekitny
Meczet, patac Topkapi, dzielnice Uskiidar, Kryty Bazar, itp. (Bargiet, 2012).

Kapadocja - kraina, ktéra swoim wyjatkowym krajobrazem przyciaga co-
raz wiecej produkcji filmowych. Na tym terenie powstato juz kilka krajowych
i zagranicznych produkcji, w tym: Ziimriidiianka (Szmaragdowy feniks), Kardesim
Benim 2 (Mdj brat 2), Kis Uykusu (Zimowy sen), The Ottoman Lieutenant (Eskorta
porucznika).

Tureckie wyspy - obszary wyspiarskie w Turcji nie nalezg do popularnych
miejsc krecenia produkcji filmowych, jednak pojawiajg sie w dtuzszych lub krot-
szych epizodach zaréwno w filmach, jak i serialach. Malownicze widoki tureckich
wysp mozna podziwia¢ w ekranizacjach takich jak: Ada Masali (Opowiesci z wyspy),
Cilek Kokusu (Zapach truskawek), Fatmagiil'iin Sucu Ne? (Grzech Fatmagiil), Ask
Sana Benzer (Mitos¢ jest podobna do Ciebie).

Jak mozna zauwazy¢, wiekszo$¢ produkcji filmowych, w tym takze seriali, re-
alizowana jest w Stambule. Jednak ze wzgledu na dynamiczny rozw6j kinemato-
grafii w Turcji, coraz czesciej filmy krecone sg w réznych czesciach kraju. Czesto
sa to miejsca wykorzystywane epizodycznie, jednak z biegiem czasu producenci



Wptyw filmoéw i seriali na preferencje wyboru Turcji [147]

do nich powracaja. Do takich regiondw naleza miedzy innymi: wschodnia Anatolia,
np. okolice Sanliurfy, Goébekli Tepe oraz géra Nemrut, oraz region Morza Czarne-
go, np. miejscowos$¢ Zonguldak.

Metodologia badania i charakterystyka grupy badawczej

Do osiggniecia zatozonego celu postuzono sie kwestionariuszem ankiety, prze-
prowadzonym w dniach 25-31 stycznia 2023 roku za pomoca internetowego
formularza Google, ktoéry zostat udostepniony respondentom za pomocg mediéw
spoteczno$ciowych. Jest to pisemna forma wywiadu, majgca $cisle okre$lone re-
guly i zasady. Stuzy do zebrania duzej ilosci informacji przy matych naktadach sit
i kosztow (Sztumski, 1995: 130-133). Kwestionariusz ankiety byt skierowany do
0séb, ktére ogladaja lub ogladaty filmy oraz seriale tureckie i znajg ich specyfi-
ke. Kwestionariusz sktadat sie z 17 pytan zamknietych, w tym 5 pytan w formie
metryczki.

Odpowiedzi na postawione pytania udzielito 1000 respondentéw. Wsré6d nich
946 0s6b to kobiety (94,6%), a 54 osoby - mezczyzni (5,4%). Oznacza to, Ze turec-
kie filmy i seriale ciesza sie zdecydowanie wieksza popularno$cia wsréd kobiet.

Ankieta skierowana byta do okreslonych siedmiu grup wiekowych, ktére pla-
sowaly sie nastepujaco:

Tab. 1. Charakterystyka grupy badawczej

0Os6b
Nr | Wiek w latach
liczha %
1 16-19 21 2,1 mtodziez uczaca sie
2 20-24 66 6,6 studenci
3 25-29 62 6,2 osoby na ostatnim etapie edukacji, mtode osoby
zaktadajace rodziny
4 30-39 165 16,5 osoby w wieku reprodukcyjnym, zdobywajace
dorobek osobisty
5 40-49 214 21,4 osoby w wieku poprodukcyjnym, posiadajace
rodziny oraz dorobek osobisty
6 50-59 203 20,3 osoby w wieku poprodukcyjnym, posiadajace
dorobek osobisty
7 | powyzej 60 269 26,9 emeryci i rencisci
1000 100%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badar empirycznych

Analiza badan empirycznych

W przeprowadzonym badaniu zapytano respondentéw, czy ogladanie filméw i se-
riali tureckich wptyneto na zwiekszenie ich zainteresowania Turcja (ryc. 2).
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Ryc. 2. ,,Czy ogladanie filméw/seriali tureckich spowodowato u Pana/Pani zwiekszenie zainteresowa-
nie Turcjg jako krajem?”

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari empirycznych

Az 94,1% ankietowanych odpowiedziato twierdzaco na postawione pytanie,
co oznacza, ze dla przewazajgcej grupy ogladanie filmow lub seriali tureckich ode-
grato istotng role w zwiekszeniu zainteresowania tym krajem. Jedynie 3,8% re-
spondentéw odpowiedziato, ze nie miato to wptywu, a 1,9% nie miato zdania na
ten temat.

Kolejnym pytaniem, nawigzujagcym do poprzedniego, byta kwestia zwigzana
z tym, czy badani interesowali sie Turcja przed rozpoczeciem ogladania tureckich
produkdiji (ryc. 3).

[ tak
[ nie

[ nie mam zdania

Ryc. 3. ,,Czy przed rozpoczeciem ogladania filmow/seriali tureckich interesowat/a sie Pan/Pani tym
krajem?”

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari empirycznych
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Jak mozna zauwazy¢ na rycinie 3, az 64,1% ankietowanych przed rozpocze-
ciem ogladania filméw i seriali tureckich nie interesowato sie Turcja, natomiast
31,1% wykazywato zainteresowanie tym krajem juz wczesniej. Zaledwie 4,8% re-
spondentéw nie miato zdania na ten temat. Mozna wiec stwierdzi¢, ze ogladanie
filmow i seriali tureckich znaczaco wptywa na wzrost zainteresowania Turcja.

Kolejne pytanie dotyczyto wplywu filméw i seriali tureckich na che¢ wyjazdu
do tego kraju (ryc. 4).

1%
tak
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bytem/(am) juz tam wczesniej

62% N . .
nie wiem, nie mam zdania

[l mam checi, ale istniejg bariery,
przez ktore nie moge tam pojechaé
(np.koszty, praca, obowigzki, brak
wolnego czasu, zdrowie)

M inne

1%

2%

Ryc. 4. ,Czy ogladanie filméw/seriali tureckich spowodowato u Pana/Pani che¢ wyjazdu do tego
kraju?”

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badar empirycznych

W pytaniu dotyczacym wptywu tureckich seriali i filméw na che¢ wyjazdu do
Turcji 62% ankietowanych odpowiedziato twierdzaco. 21,9% respondentéw odpo-
wiedziato, ze chcialoby wyjecha¢, jednak istniejg bariery, ktére to uniemozliwiaja.
Do najcze$ciej wskazywanych przeszkdd naleza koszty, stan zdrowia, zobowigza-
nia zawodowe, brak wolnego czasu. 11,4% ankietowanych byto wcze$niej w Tur-
cji. Zaledwie 2,1% uczestnikéw badania odpowiedziato, Ze filmy i seriale nie miaty
wplywu na ich che¢ odwiedzenia tego kraju, a 2% nie miato zdania na ten temat.
Odpowiedz ,Inne” wybrato 0,6% ankietowanych. Analizujac wyniki odpowiedzi na
to pytanie, mozna zauwazy¢ ogromny wptyw filméw i seriali tureckich nie tylko na
zainteresowanie Turcja, ale rOwniez na realna chec jej odwiedzenia.

Kolejne pytanie dotyczyto turystyki filmowej. Respondenci zostali zapytani,
czy znaja jakis szlak filmowy w Turcji (ryc. 5).

49,8% ankietowanych odpowiedziato przeczaco na pytanie dotyczace znajo-
mosci szlakow filmowych w Turcji, 31,7% zaznaczyto, Ze nie wie - by¢ moze zna
taki szlak. Mimo duzego zainteresowania Turcja oraz turystyka filmowa wsréd
respondentdw, ich znajomos¢ szlakéw filmowych w tym kraju jest bardzo mata -
zaledwie 17,6% udzielito odpowiedzi twierdzacej, deklarujac, ze zna taki szlak,
a 0,4% zaznaczyto odpowiedz ,Inne”.
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Ryc. 5. ,,Czy zna Pan/Pani jaki$ szlak filmowy w Turcji?” (pytanie wielokrotnego wyboru)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan empirycznych

Kolejne pytanie dotyczyto miejsc, ktore respondenci kojarzg z Turcja w kon-
tekscie tureckich filméw i seriali (ryc. 6).
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Stambut Ankara Kapadocja Riwiera Riwiera Wyspy Inne
Turecka Egejska Tureckie

Ryc. 6. ,Jakie miejsca kojarza sie Panu/Pani z Turcjg w aspekcie tureckich filméw/seriali?” (pytanie
wielokrotnego wyboru)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari empirycznych

Najcze$ciej wskazywanym miejscem, z ktérym respondenci kojarza Turcje
w kontekscie tureckich seriali i filmow, byt Stambut - az 95,7 ankietowanych uzna-
o go za gtéwng destynacje zwigzang z produkcja filmowa. Kolejng najczesciej wy-
bierana odpowiedzia byta Riwiera Egejska, ktora wskazato 53,5% badanych. Na
kolejnych miejscach znalazty sie: Ankara (42,1%), Kapadocja (41,4%) oraz Riwiera
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Turecka (37,7%). Tureckie wyspy w kontekscie filmowym zostaty wskazane jedy-
nie przez 5,3% ankietowanych, 4,5% zaznaczyto odpowiedz ,Inne”.

Ostatnie pytanie w kwestionariuszu, dotyczace kwestii zwigzanych z filmem,
odnosito sie do ogdlnej oceny atrakcyjnosci Turcji przez respondentéw pod wzgle-
dem turystyki filmowej (ryc. 7).
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Ryc. 7. ,,Czy uwaza Pan/Pani Turcje jako kraj atrakcyjny pod wzgledem turystyki filmowej?” (pytanie
wielokrotnego wyboru)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badar empirycznych

W ostatnim pytaniu dotyczacym atrakcyjnosci Turcji w kontekscie turystyki
filmowej az 89,7% ankietowanych uznato kraj za atrakcyjny pod tym wzgledem.
9,1% respondent6éw nie miato zdania na ten temat, natomiast jedynie 0,8% uwaza-
to, ze Turcja nie jest atrakcyjna w aspekcie turystyki filmowe;j.

Na podstawie przeprowadzonych badan i ich analizy mozna stwierdzi¢, ze tu-
reckie filmy i seriale majg znaczacy wptyw na postrzeganie Turcji zaréwno jako
kraju, jak i destynacji turystycznej. Jak mozna zauwazy¢, najwieksza grupg ankie-
towanych stanowity kobiety - az 94,6%, co oznacza, ze wtasnie wsrod nich turec-
kie produkcje ciesza sie najwieksza popularnoscia. Ponadto 94,3% ankietowanych
potwierdzito, Ze ogladanie filméw i seriali zwiekszyto ich zainteresowanie Turcjg,
mimo ze az 64,1% z nich przed rozpoczeciem ogladania nie interesowato sie w za-
den sposéb tym krajem. Co istotne, zainteresowanie nie byto tymczasowe, gdyz
ankietowani takze po zakoniczeniu ogladania serialu nadal wykazywali zaintereso-
wanie Turcja, a ich che¢ wyjazdu nie zmniejszyta sie.

Najczes$ciej wskazywanymi przez respondentéw miejscami kojarzonymi z prze-
mystem filmowym w Turcji sa Stambut, Ankara oraz Kapadocja. S to zdecydowa-
nie kluczowe miejsca, ktore zyskaty ogromng popularnos¢ w kontekscie turystyki
filmowej. Wspotczesna turystyka w Turcji w duzej mierze rozwija sie dzieki wpty-
wowi mediéw, zwlaszcza filmow i seriali. Miejsca te, dzieki swojej unikalnej atmo-
sferze i charakterystycznym krajobrazom, staty sie cze$cig wizualnej tozsamosci
tureckiej kinematografii.
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Podsumowanie

Turystyka w Turcji odgrywa bardzo wazna role, stanowiac jeden z gtdwnych sek-
toréw gospodarki i generujac ogromne dochody dla kraju. Na przestrzeni ostatnich
kilkunastu lat Turcja regularnie plasowata sie w czotéwce najchetniej wybieranych
krajow wypoczynkowych w Europie. Wptyw na ten wybér maja przede wszystkim
walory przyrodnicze (tagodny klimat, dostep do morza z pieknymi plazami, rézno-
rodne krajobrazy), walory kulturowe (miejsca historyczne zabytkami liczne zabyt-
ki) oraz potozenie geograficzne. Jednak w ostatnich latach coraz wiecej turystow
decyduje sie na podréz do Turcji, zainspirowanych ogladanymi wcze$niej turec-
kimi serialami i filmami. Produkcje te wzbudzily ciekawo$¢ oraz zainteresowanie
Turcjg, co skutkuje rosnaca checig odwiedzenia tego kraju. Aby to potwierdzi¢,
autorka przeprowadzita internetowy kwestionariusz ankiety, w ktérym udziat
wzieto 1000 osdb. Respondenci zostali zapytani o preferencje w wyborze Turcji
jako destynacji turystycznej w kontekscie filmow i seriali tureckich. Badanie obej-
mowato kwestie zwigzane z zainteresowaniem Turcja, checia odwiedzenia kraju,
motywacjami wyjazdu oraz preferowanymi miejscami docelowymi. Po dogtebnej
analizie kwestionariusza ankiety autorka stwierdza, Ze ogladanie filméw i seriali
ma ogromny wptyw na decyzje o wyborze Turcji jako destynacji turystyczne;j.
Przeprowadzone badanie ukazuje, jak duza role w spoteczenstwie odgrywaja
telewizja i media spotecznosciowe. Dzieki tatwemu dostepowi do srodkéw maso-
wego przekazu tatwo i szybko mozna znalez¢ interesujgce tresci; w tym przypadku
dzieki licznym grupom w mediach spoteczno$ciowych mozna oglada¢ wiele filméw
i seriali tureckich, ktére nie sg emitowane w telewizji publicznej. Badania pokazuja
rowniez, jak mozna w dobry sposob lokowa¢ produkt w produkcie, w tym przypad-
ku filmie lub serialu. Dzieki temu zabiegowi producenci przedstawiaja atrakcyjne
miejsca oraz zachowania wywotujace pozytywne emocje, co wzbudza zaintereso-
wanie widzéw i moze prowadzi¢ do wzrostu checi odwiedzenia Turcji w przysztosci.
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